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1.3.1

Podstawowym krojem pisma w identyfikacji
wizualnej PZU jest Source Sans Pro.
Stosujemy go w komunikacji marketingowej
(drukach ATL i BTL), akcydensach i internecie.

Wykorzystujemy nastepujace odmiany:
Source Sans Pro Regular

Source Sans Pro Bold

Source Sans Pro Italic

Source Sans Pro Bold ltalic

Odmiany Italic i Bold Italic wykorzystujemy w tekstach

dwujezycznych do tekstow w jezyku obcym.

Uzupetniajacym krojem pisma w identyfikacji
wizualnej PZU jest DIN Pro PL.
Kréj ten stosujemy:
- w komunikacji marketingowej ATL i BTL
(z wyjatkiem materiatow szkoleniowych)
do haset reklamowych, nazw kategorii i produktow
- winternecie (mediach cyfrowych)
do haset reklamowych na materiatach
reklamowych o charakterze wizerunkowym
i sprzedazowym, haset na banerach
na podstronach PZU.pl

- w hasle marki, prewencyjnym i reklamowym

A

W wyjatkowych sytuacjach dopuszczamy stosowanie
kroju pisma Tahoma. Przypadki te sg wskazane
w szablonach danych materiatow.

TYPOGRAFIA

Kroje pisma

SPIS TRESCI

Source Sans Pro Regular

Source Sans Pro Bold

Source Sans Pro Italic

Source Sans Pro Bold Italic

DIN Pro PL Regular

DIN Pro PL Medium

DIN Pro PL Bold

agbcédeefghijkltmninodpqrsStuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
€°1234567890°0™@$%&(.,:5°,”!?)

agbcédeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
€°1234567890°0™@$%&(.,:3¢,7!2)

agbcédeefghijkltmninodpqrsStuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
8°1234567890°0™@$%&(.,:;°,"!?)

agbcédeefghijkltmnnoépqrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
€°1234567890°0™@$%&(.,:;¢,”!2)

agbcédeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
8°1234567890°@™@%$%&(.,:;°,”"!?)

agbcédeefghijkltmninodpqrsStuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
€°1234567890°0™@3$%&(.,:;,”!?)

agbcédeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
€°1234567890°©0™@$%&(.,:3¢,7!2?)
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Materiat marketingowy

(obowigzkowo tam, gdzie ma zastosowanie)
Kategoria produktu (opcjonalnie) .
kroj pisma - DIN Pro PL Regular WERSALIKI o MATERIAL

. MARKETINGOWY
kolor - biaty/szary / .

Tekst reklamowy
kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
kolor - granat PZU

Nazwa produktu
kroj pisma - DIN Pro PL Bold WERSALIKI
kolor - granat PZU

s -
Tekst podstawowy J eSll maSZ kOd
kréj pisma - Source Sans Pro Regular

kolor - ciemny szary Ubezpieczenie -25%

NAZWA PRODUKTU

Infolinia/WWW
kroj pisma - Source Sans Pro Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, co nsectetuer adipiscing tincidunt ut laoreet dolore
magna aliqua erat volutpat. Ut wisi enim ader minim eniam. quis nostrudLorem

kolor - ciemny szary

Umow sig zagentem 801 102 102 pzu.pl
Informacja prawna
kréj pisma - Source Sans Pro Regular

kolor - ciemny szary

1/

1 _3.2 TYPO G RAF I A Rysunek przedstawia nazwy poszczegélnych >

. sekcji tekstowych oraz stosowane w nich kroje Stopnie pisma i odstepy miedzy akapitami s
Nazewnictwo ekell y j prie pisma i odstepy miedzy akapitami sa
pism i kolory. doktadnie okreslone w rozdziatach dotyczacych
konkretnych formatéw.
Schemat jest uniwersalny dla wszystkich

formatow reklamowych PZU.

SPIS TRESCI
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Infolinia

Rys. 1, 2 przedstawiajg konstrukcje bloku infolinii.

W przypadku zmiany wielkosci bloku infolinii nalezy

zachowa¢ konstrukcje bloku infolinii.

Wielkos¢ bloku infolinii w konkretnych formatach
noénikow przedstawiona zostata w odpowiednich

rozdziatach.

Infolinia/WWW/CTA

kréj pisma - Source Sans Pro Bold
wielko$¢/interlinia - okreslona dla poszczegélnych
formatéw nosnikow

kolor - ciemny szary

Informacja prawna

kréj pisma - Source Sans Pro

wielkos$¢/interlinia - okreélona dla poszczegélnych
formatow nosnikow

kolor - ciemny szary

1.3.3 TYPOGRAFIA

Infolinia
Konstrukcja bloku

SPIS TRESCI
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Op{ata zgodna z taryfq operatora

Rys. 1 Wersja pozioma

1 Umow sie z agentem
801102 102 pzu.pl

L 1: 77777
Optata zgodna z taryfag operatora ]_@

Rys. 2 Wersja pionowa
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1.3.4.1

Tekst reklamowy

Cecha charakterystyczna tekstu reklamowego

jest zastosowanie dwoch grubosci tekstu w jednym
zdaniu - kréj pisma DIN Pro Pl w odmianie Regular
i Bold.

Zabieg ten pozwala wyrézni¢ wazne hasto,
sentencje w tekscie, podkreslajac np. najwazniejszy

atut produktu/ustugi.

Dla krotkich tekstéw reklamowych (1-3 stowa)

mozna wyrdzni¢ tylko jedno stowo (rys.1).

W przypadku dtugich tekstow reklamowych
mozemy wyréznic¢ jedno, dwa lub trzy stowa.
Musza to by¢ kolejne stowa, najlepiej mieszczace

sig w jednej linijce (rys. 2-4).

Wyrdznienie czerwonym kolorem zarezerwowane

jest dla liczb wystepujacych w tekscie reklamowym.

Stosowanie wyrodznienia jest obowigzkowe.

TYPOGRAFIA

Tekst reklamowy - wyrdznienia

SPIS TRESCI

Tekst reklamowy

Rys. 1

Tekst reklamowy
90 zt lorem Ipsum

Rys. 2

Tekst reklamowy,
lorem ipsum vercil
dolores

Rys. 3

Tekst reklamowy,

lorem ipsum vercil
dolores sinti dolum
prosit on les

Rys. &4

Tekst reklamowy lorem

Tekst reklamowy
lorem ipsum

Tekst reklamowy,
lorem ipsum 50%
vercil dolores

Tekst reklamowy,
lorem ipsum vercil
dolores sinti dolum
prosit on les
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Rys. 1-4 przedstawiajq nieprawidtowe uzycie

wyréznienia w tekscie reklamowym.

1.3.4.2 TYPOGRAFIA

Tekst reklamowy -
praktyki zakazane

SPIS TRESCI

Tekst reklamowy

Rys. 1

Tekst rekkdmowy
lorem #psum

Rys. 2

Tekst reklammowy,
lorem ipgum vercil
dolorés

Rys. 3

Tekst reklamowy,

lorem ipsdm vercil
doloreg’sinti dolum
prosgit on les

Rys. &

Tekst reklapowy

Tekst reklamowy,
lorem ipsupt vercil
dolores

Tekst reklapaowy,
lorem ipsdm vercil
sinti dolum
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POLE TEKSTOWE

MATERIAL
MARKETINGOWY

Masz kod i ubezpieczenie -15%

NAZWA PRODUKTU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
euismod tincidunt ut Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing el, sed
Kiam nonummy nibh euismod tincidunt orem ipsum dolor sit amet, consLorem ipsum
Kolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed. Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
ketuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
Inagna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
ation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
. . ’

Uméw sig zagentem 801102 102 pzu.pl

Oplata zgodna z taryfa operatora

MATERIAL. =
R L

T

Jesli masz kod, otrzymasz
znizke na ubezpieczenie -25%.
Teraz bezpieczny dom to nie
tylko kwestia pieniedzy.

AZWA PRODUKTLL

Uméw sig z agentem 801102 102 pzu.pl
Optata zgodna z taryfa operatora

Rys. 1 Maksymalna ilo$¢ tekstu podstawowego

Rys. 2 Maksymalna ilos¢ tekstu reklamowego

1.3.5

TYPOGRAFIA

Pole tekstowe
Tekst reklamowy
a tekst podstawowy

SPIS TRESCI

Pole tekstowe - jest zaznaczone niebieska ramka

Wielkos¢ pola tekstowego jest ruchoma,

dopasowuje sie do ilosci tekstu. Granice jego
wielkosci okreslone sg dla poszczegélnych

formatow.

Przestrzen pola tekstowego mozna elastycznie

dzieli¢ miedzy tekst reklamowy i podstawowy.

iloscia tekstu podstawowego, natomiast rys. 2
z maksymalna iloscig tekstu reklamowego.

Rys. 1 obrazuje przypadek z maksymalng >

materiatow.

Konstrukcja layoutu - zostata opisana na poczatku
kazdego rozdziatu dotyczgcego konkretnych
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MATERIAL

Jesli masz kod, otrzymasz
znizke na ubezpieczenie -25%.
Teraz bezpieczny dom to nie
tylko kwestia pieniedzy.

Uméw sig zagentem 801102 102 pzu.pl
tora

Oplata zgodna z taryfa operat

MATERIAL
MARKETINGOWY.

Jesli masz kod,
Ubezpieczenie -25%
Twoj bezpieczny

INAZWA PRODUKTU

Uméw sig z agentem 801102 102 pzu.pl

Optata zgodna z taryfa operatora

Y

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powigkszony

1.3.5.1 TYPOGRAFIA

Pole tekstowe -
tekst reklamowy

SPIS TRESCI

Rys. 1 W przypadku braku tekstu podstawowego
mozemy zastosowac¢ maksymalnie cztery linijki

tekstu reklamowego.

Rys. 2 Jesli w danym formacie nie wystepuje tekst
podstawowy, a hasto reklamowe jest krotkie,

stosujemy powiekszony stopien pisma.

N>

Stopnie pisma i odstepy miedzy akapitami sa

doktadnie okreslone w rozdziatach dotyczacych

konkretnych materiatow.
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MATERIAL
MARKETINGOWY

Masz kod i ubezpieczenie -15%

NAZWA PRODUKTU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
euismod tincidunt ut Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing el, sed
Kiam nonummy nibh euismod tincidunt orem ipsum dolor sit amet, consLorem ipsum
Kolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed. Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
ketuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
Inagna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
ation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis

F e, . ’

Uméw sig zagentem 801102 102 pzu.pl

Oplata zgodnaz taryfa operatora

MATERIAL
MARKETINGOWY

Czas na ubezpieczenie

INAZWA PRODUKTU

lLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
Inonummy euismod tincidunt ut Lorem ipsum dolor sit amet, consec-

etuer adipiscing el, sed diam nibh euismod tincidunt

Uméw sig z agentem 801102 102 pzu.pl

Oplata zgodna 2 taryfa operatora

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powigkszony

1.3.5.2 TYPOGRAFIA

Pole tekstowe -
tekst podstawowy

SPIS TRESCI

W tekscie podstawowym w zaleznoéci od jego >

dtugosci stosujemy albo stopien pisma podstawowy Stopnie pisma i odstepy miedzy akapitami sa
(rys. 1), albo powigkszony (rys. 2). Stosujac doktadnie okreslone w rozdziatach dotyczacych
tekst podstawowy powigkszony, nalezy uzy¢ konkretnych materiatow.

tekstu reklamowego i nazwy produktu w wersji

powigekszonej.
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