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11 ZNAK PZU

SPIS TRESCI

Znak PZU jest gtdwnym elementem identyfikacji
marki. Jakiekolwiek jego modyfikacje

s zabronione.

Zawsze nalezy stosowac macierzysty wzoér znaku,

pobierany wytacznie z odpowiednich zrédet.



pierscien PZU

logotyp

111

ZNAK PZU

Konstrukcja i proporcje

SPIS TRESCI

Znak PZU jest gtdwnym elementem identyfikacji
marki. Jakiekolwiek jego modyfikacje

s zabronione.

Znak PZU jest zbudowany z logotypu i pierscienia.

Elementy te stanowig nierozerwalna catos¢

i nie wystepuja osobno. Proporcje obu elementéw

zostaty dobrane tak, aby tworzyty harmonijna

catosé.

Wartos¢ a jest rowna potowie wysokosci znaku.

Zawsze nalezy stosowac macierzysty wzor znaku,

pobierany wytacznie z odpowiednich zrédet.



»a

Rys. 1

Rys. 2

11.2 ZNAK PZU

Pole ochronne /
pole minimalne

SPIS TRESCI

Pole ochronne

Pole ochronne (rys. 1) okresla odlegto$¢ znaku

od innych elementéw graficznych, takich jak

tekst, zdjecia itp. Nalezy je stosowac w przypadku
okreslania pozycji znaku PZU wobec innych symboli

graficznych.

Pole ochronne gwarantuje wtasciwg ekspozycje
znaku w $rodowisku obcym. Pole ochronne dla
znaku PZU jest rowne Y2 wysokosci znaku.

W $rodowisku internetowym podstawowym polem

ochronnym jest pole minimalne.

Pole minimalne

Pole minimalne (rys. 2] definiuje najmniejsza
odlegto$¢ znaku od krawedzi powierzchni,

na ktorej jest on umieszczony, i okresla
najmniejszg, zamknieta powierzchnig wokot
znaku, na ktorej moze on zosta¢ zastosowany.
Pole minimalne dla znaku PZU jest rowne

i wysokosci znaku.



Znak PZU wystepuje w nastepujacych wersjach
kolorystycznych:

wersja podstawowa:

e wersja petnokolorowa - CMYK (rys. 1)

e wersja dwukolorowa (rys. 2) stosowana
wytacznie w sytuacji, gdy z powodu ograniczen
technologicznych nie ma mozliwosci zastosowania

wersji petnokolorowej

wersja uzupetniajaca:
e wersja jednokolorowa (rys. 3)
e wersja achromatyczna (rys. 4)

e wersja w kontrze (rys. 5)

11.3 ZNAK PZU

Wersje kolorystyczne

SPIS TRESCI

Rys. 1

Rys. 2

Rys. 3

Rys. 4

Rys. 5



11.3

Zastosowanie
Poszczegdlne wersje kolorystyczne stosujemy
w nastepujacych przypadkach:

e wersja podstawowa (rys. 1, 2)
- we wszystkich materiatach o charakterze
marketingowym, z wyjatkiem materiatow,
w przypadku ktorych technologia produkcji
uniemozliwia druk znaku w wersji podstawowe;j
- winternecie i mediach elektronicznych
[np. wygaszacz ekranu, interfejsy systemow)

- w wybranych materiatach korporacyjnych, takich

jak: papier prestizowy, wizytowka, karta otwierajaca,

prezentacja PPT, materiaty prasowe (komunikat,
zaproszenie), nadruk na ptyte CD, notatnik, teczka
korporacyjna

- na upominkach i gadzetach

* wersja uzupetniajaca (rys. 3)

- we wszystkich drukach i formularzach

- na papierze firmowym (z wyjatkiem papieru
prestizowego)

- w korespondencji wewnetrznej i zewnetrznej, w tym
na kopertach firmowych

- w dokumentach wewnetrznych, tworzonych
przez poszczegoélne jednostki organizacyjne

- na upominkach i gadzetach

- w szczegolnych przypadkach, jesli technologia
uniemozliwia druk znaku w wersji uzupetniajacej
jednokolorowej, dopuszczalne jest stosowanie
znaku w wersji achromatycznej

ZNAK PZU

Wersje kolorystyczne

SPIS TRESCI

Rys. 1

Rys. 3

Rys. 2



Zastosowanie

» wersja achromatyczna (rys. 1)
Znak w wersji achromatycznej stosujemy
w sytuacji, w ktérej technologia zwielokrotniania
uniemozliwia uzycie znaku w wersji podstawowe;j

lub uzupetniajacej.

* wersja w kontrze (rys. 2)
Znak w kontrze moze by¢ stosowany wytacznie
w materiatach obcych, np. sponsorowanych - tylko
wtedy, gdy nie mozna zastosowac znaku w wers;ji

podstawowej na biatym tle.

Zasad tych nie stosuje sie w przypadku tworzenia
oznakowania upominkow i gadzetow.
Szczegotowe wytyczne oznakowania upominkéow

zostaty opisane w rozdziale 1.1.6.

11.3 ZNAK PZU

Wersje kolorystyczne

SPIS TRESCI

Rys. 1

Rys. 2
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Rys. 1 Gradient PZU - CMYK/RGB

typ: radialny

kat: 0°
50% 50%
<& <&
A A
|
0% 15%
C: 50 C: 90
M: 0 M: 0
Y: 0 Y: 0
K: 0 K: 0
R: 132 R: 0
G: 208 G: 168
B: 240 B: 228

Rys. 2 Granat PZU

Pantone
2757

50%

100
: 70

X XQ

»
o

G: 80
B: 158

Rys. 3 Granat PZU

Folie:
e Avery 800 HP - 823 dark blue
¢ 3M Seria 70 - 903

50%

100%

100
: 80

X XQ

60

o
o

G: 40
B: 95

11.4 ZNAK PZU
Kolorystyka

SPIS TRESCI

Podstawowy wariant znaku PZU jest drukowany

z koloréw CMYK-owych (cyan, magenta, black).

Znak PZU w wersji podstawowej zawiera w sobie
gradient przedstawiony na rys. 1. Nalezy zawsze
korzysta¢ z macierzystego wzoru i nie probowac

uzyskiwaé gradientu samodzielnie.

Koloru PANTONE oraz koloru RAL uzywamy

tylko do druku znaku w wersji jednokolorowej.

Kolorystyka znaku w wersji uzupetniajacej

jednokolorowej przedstawiona zostata na rys. 2.

Nazwy folii o tej barwie przedstawione sg na rys. 3.
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Rys. 1 Gradient znaku PZU - PANTONE/CYAN

Gradient A - PANTONE 2757 C
typ: radialny

kat: 0°

50%

&
A A A
OJ J |
0% 15% 50%
2757C  2757C 2757 C
0% 0% 70%

50%

100%

2757C
100%

Gradient B - CYAN
typ: radialny

kat: 0°

50% 50% 50%

<& < <&
A A A A

[ | [ | [ |

0% 15% 50% 100%
C: 50 C: 90 C: 90 C: 100
M: M: 0 M: 0 M: 0
Y: Y: 0 Y: Y: 0
K: K: 0 K: K: 0

11.4 ZNAK PZU
Kolorystyka

SPIS TRESCI

Gradient znaku PZU w kolorystyce PANTONE/CYAN
wykorzystywany przy reprodukcji znaku
dwukolorowego uzyskuje sie przez nadruk
gradientu A na gradient B.
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Rys. 1 Rys. 2

Rys. 3
1_1 _5 Z NAK PZU Znak PZU w wersji podstawowej powinien byc¢ Znak PZU w wersji uzupetniajgcej jednokolorowej Stosowanie znaku w kontrze dopuszczalne
TJ[O umieszczany wytacznie na biatym tle (rys. 1). i achromatycznej powinien by¢ umieszczany jest tylko i wytgcznie w materiatach obcych,
Niedopuszczalne jest umieszczanie znaku PZU wytacznie na biatym tle (rys. 2]. np. sponsorowanych (rys. 3).
w wersji podstawowej na ttach w innych kolorach Niedopuszczalne jest umieszczanie znaku Tto, na ktérym moze wystapi¢ znak w kontrze,
aniich odcieniach oraz na zdjeciach. PZU w wersji uzupetniajacej jednokolorowe;j po zamianie na skale szarosci musi miescic
i achromatycznej na ttach w innych kolorach sie w przedziale od 70% do 100% nasycenia.

ani ich odcieniach oraz na zdjeciach.

Zasada ta nie dotyczy upominkow i gadzetow.

SPIS TRESCI 23



Rys. 1

Rys. 2

11.6 ZNAK PZU
Upominki

SPIS TRESCI

Kolor biaty jest podstawowym kolorem,

na ktérym umieszczany jest znak PZU.
Gwarantuje to spdjnos¢ z ogélng koncepcja
identyfikacji wizualnej marki PZU.

Jesli technologia na to pozwala, uzywamy znaku
w wersji podstawowej. W innych przypadkach
uzywamy wersji uzupetniajacej jednokolorowej

(rys. 1).

Kolorystyka uzupetniajgca powinna by¢ pochodng
koloru niebieskiego, zielonego lub zéttego.

W takiej sytuacji uzywamy znaku w wersji
uzupetniajacej achromatycznej lub w kontrze
(rys. 2). Nalezy unikac¢ projektowania upominkow
w kolorystyce pomaranczowej, czerwonej

i fioletowej.

Szczegotowe zasady stosowania kolorystyki
upominkoéw zostaty przedstawione na kolejnej

stronie.
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11.6

Dla powierzchni metalicznych stosujemy
znak w wersji uzupetniajgcej jednokolorowej
lub w kontrze (rys. 1).

Dla powierzchni niemetalicznych o jasnych

ttach stosujemy znak w wersji uzupetniajacej
achromatycznej (rys. 2).

Dla powierzchni o ciemnych ttach stosujemy znak
w wersji uzupetniajgcej w kontrze (rys. 3).

Dla powierzchni bardzo ciemnych stosujemy znak

w wersji uzupetniajacej w kontrze (rys. 4).

Dla powierzchni transparentnych stosujemy znak

w wersji podstawowej z biatym poddrukiem.

W przypadku grawerowania na powierzchniach
metalowych lub drewnianych dopuszczalne
jest pozostawienie znaku w kolorze podtoza,
pod warunkiem ze jako$¢ graweru gwarantuje

dobry kontrast miedzy znakiem i podtozem.

Zawsze nalezy rozwazy¢é mozliwo$¢ wykonania
poddruku pod znakiem w kolorze biatym, w celu
zastosowania znaku w wersji podstawowej

lub uzupetniajacej jednokolorowej. W takiej sytuacji
nalezy réwniez pamigtac o zachowaniu pola
ochronnego, a w przypadku matych przedmiotéow -
pola minimalnego. Znak moze by¢ nadrukowywany,

grawerowany lub ttoczony.

Nalezy unika¢ stosowania znaku w wersji

uzupetniajacej w kontrze na tle granatowym.

ZNAK PZU
Upominki

SPIS TRESCI

Rys. 1

® 0 Ly

Rys. 2 Rys. 3
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Kolorystyka hasta

W przypadku zastosowania znaku w wersji

podstawowej lub uzupetniajacej jednokolorowej,

kolor hasta to granat PZU (rys. 1).

W przypadku zastosowania znaku w wersji
uzupetniajacej achromatycznej lub wers;ji
uzupetniajgcej w kontrze, kolor hasta jest

analogiczny do koloru znaku (rys. 2).

11.6 ZNAK PZU
Upominki

SPIS TRESCI

Hasto marki

Hasto marki

Rys. 1

Hasto marki

Hasto marki

Rys. 2
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Znak moze by¢ reprodukowany przy wykorzystaniu
wszystkich dostepnych technologii, takich jak druk,

ttoczenie, grawerowanie.

Wielko$¢ znaku musi by¢ odpowiednio
dobrana do techniki reprodukcji, aby

zagwarantowac jego czytelnosc.

Zestawienie zawiera minimalne wielkosci znaku

dla najpopularniejszych technik reprodukcji.

W przypadku technologii niezawartej w zestawieniu
nalezy dobra¢ wielko$¢ znaku, wykonujac testy

poprzedzajgce reprodukcje.

Rys. 1 przedstawia techniki mediéw drukowanych
i adekwatne do nich minimalne wielkos$ci znaku.

Rys. 2 przedstawia minimalng wielko$¢ znaku

we wszystkich mediach cyfrowych.

11.7 ZNAK PZU

Wielko$¢ znaku

SPIS TRESCI

media drukowane

5 mm

wersja uzupetniajgca

8 mm

wersja podstawowa

Y

12 mm

wersja uzupetniajaca
achromatyczna

rodzaj druku

Rys. 1

media cyfrowe

e druk offsetowy
e sitodruk

e tampondruk

50 pixeli

wersja podstawowa

srodki przekazu

Rys. 2

e internet
o telewizja

e prezentacje PPT

e druk offsetowy
e druk cyfrowy

e ttoczenie

* hot stamping

27



Y

A4 (210x297)
(mm]) <A7 A7 (74 x105) A6 (148x105) A5 (148 x210) A4 (210x297) A3 (297 x420)
akcydensy
wielkos¢ znaku 8 mm 14 mm 18 mm 24 mm 27 mm 30 mm 48 mm
promien znaku (a) a=4mm a=7mm a=9mm a=12mm a=13,5mm a=15mm a=24mm
rodzaj formatu 2.4.10 Smycz 2.4.12 Karta 2.1.3 Prasa 2.1.3 Prasa 4.5.1 Papier firmowy 2.1.3 Prasa 2.1.3 Prasa
2.4.11 Dtugopis informacyjna* 4.6.1 Oktadka CD 2.1.5 Ulotka DL 5.1.3 Koperty 2.1.7 Broszura A4 2.1.10 Plakat A3

* Karta informacyjna
wymiary 85x54 mm

4.3.1 Wizytowka
4.4.1 ldentyfikator
5.4.2.1 OWU A5

2.1.7 Broszura A5

5.4.1.1 OWU A4
5.5.1 Polisa
5.10.1 Certyfikat

2.1.10 Plakat A4

1.1.71

ZNAK PZU

Wielko$¢ znaku -
media drukowane

SPIS TRESCI

Rekomendowane wielkosci znaku

w materiatach drukowanych

Powyzsze zestawienie przedstawia wielkosci

znaku dla poszczegélnych formatéw materiatow

ATL i BTL.

Dla wielkoformatowej reklamy stosujemy

logo o wymiarach:
format B2 =72 mm
format B1 =96 mm

citylight = 120 mm

>

W przypadku niestandardowych formatoéw,

niemieszczacych sie w okreslonych wyzej

wymiarach - dobieramy wielko$¢ znaku, stosujac

zasade suwaka. Suwak znajduje si¢ na poczatku

kazdego dziatu: 2.1 Media drukowane,

2.3 Media cyfrowe.

28



Ax

Rys. 1

Rys. 2

Rys. 3

11.7.2 ZNAK PZU

Wielkos¢ znaku -
media cyfrowe

SPIS TRESCI

Rekomendowane wielkosci znaku
w materiatach cyfrowych
W mediach cyfrowych mozna stosowaé wytgcznie

znak w wersji podstawowej.

W przypadku mediow takich jak kino lub TV znak
ma wielko$¢ 3 wielkoéci ekranu (rys. 1).

W $rodowisku internetowym rekomendowana
wielko$¢ znaku to 104 px (rys. 2).
W $rodowisku PPT znak powinien mie¢ wielko$¢

27 mm (rys. 3).

W wyjatkowych sytuacjach dopuszczalne jest

stosowanie wigkszego znaku.

29



Rys. 5

Rys. 9

Rys. 2

Rys. 6

Rys. 10

Rys. 7

)r.g

Rys. 11

ra

Rys. 12

11.8 ZNAK PZU

Praktyki zakazane

SPIS TRESCI

Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.
Rys.

1 Nieprawidtowy kolor znaku

2 Znak zbudowany wytacznie z konturu
3 Deformacja logo

4 Zastapienie ,,PZU" innym stowem

5 Nieprawidtowe tto

6 Nieprawidtowe tto

7 Nieprawidtowe tto

Rys. 8 Wykorzystanie znaku

jako elementu innej grafiki

Rys. 9 Wykorzystanie znaku

jako elementu innej grafiki

Rys. 10 Wykorzystanie nazwy PZU

jako elementu innej grafiki

Rys. 11 Ingerencja w ksztatt znaku ze wzgledu
na ograniczenia technologiczne sposobu
reprodukcji

Rys. 12 Umieszczanie znaku na obszarze
mniejszym niz pole ochronne - pole ochronne

zostato zaznaczone szarym kolorem
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11.9

Zasady stosowania

» Znak podstawowy bez hasta marki (rys. 1)
stosujemy:

- w materiatach akcydensowych

- w sytuacjach, kiedy znak PZU wystepuje wérod
innych logotypow

- winternecie

- we wszystkich materiatach BTL oraz direct
mailing

- we wszystkich materiatach outdoorowych

* Znak podstawowy z hastem marki (rys. 2)
stosujemy:

- w materiatach reklamowych ATL o charakterze
wizerunkowym, produktowym i sponsoringowym
w nastepujacych mediach: TV, prasa, radio

- dopuszczalne jest umieszczanie hasta marki
na gadzetach reklamowych

e Znak z hastem prewencyjnym (rys. 3)
stosujemy w materiatach zwigzanych
z dang akcja prewencyjna, takich jak:

- materiaty akcydensowe

- tablice/naklejki

- wydawnictwa prewencyjne

- teczki na materiaty prasowe

- upominki prewencyjne

- materiaty zwigzane z dziataniami ambientowymi,

eventowymi oraz BTL

ZNAK PZU

Znak z hastem

SPIS TRESCI

Rys. 1

Hasto marki

Rys. 2

Hasto prewencyjne

Rys. 3
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. )
Hasto marki - —Haste marki-
Rys. 1 Na lewo od znaku, wycentrowane
- -
I
Hasto marki Hasto'marki
I
Rys. 2 Pod znakiem, wycentrowane
-

Hasto marki

Rys. 3 Na lewo od znaku, wyréwnane do dotu

11.9 ZNAK PZU

Znak z hastem

SPIS TRESCI

Wielkos¢ podstawowa - konstrukcja

Hasto PZU moze by¢ umiejscowione wzgledem

znaku na trzy sposoby przedstawione na rysunkach.

Hasto pisane jest krojem pisma DIN Pro PL Medium,

kolor granat PZU.

Dla znaku o $rednicy 18 mm wielko$¢ kroju pisma
wynosi 10 pt. Dla innych wielkosci znaku nalezy

ja proporcjonalnie zwiekszy¢ lub zmniejszy¢.

Analogiczne zasady obowigzuja dla hasta

prewencyjnego.
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| ___ Hastomarki ___

2a

11.9

ZNAK PZU

Znak z hastem

SPIS TRESCI

Wielkos¢ podstawowa - pole ochronne
Pole ochronne znaku z hastem jest zawsze

réwne wartosci a.

Analogiczne zasady obowigzuja dla hasta

prewencyjnego.
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Hasto marki " Hasto marki (r1v)

Rys. 1 Na lewo od znaku

@ Hasto marki : @ ‘Hasto marki

Rys. 2 Na prawo od znaku

11.9 ZNAK PZU

Znak z hastem

SPIS TRESCI

Wersja duza

Wersje te stosujemy w sytuacjach, gdy ze

wzgledu na mata wielko$¢ znaku hasto w wersji
podstawowej bedzie nieczytelne, np. na dtugopisie,
smyczy reklamoweyj itp.

Pozycja hasta PZU wzgledem znaku moze zosta¢
wyznaczona na dwa sposoby przedstawione

na rysunkach.

Hasto pisane jest krojem pisma DIN Pro PL Medium,

kolor granat PZU.

Dla znaku o $rednicy 18 mm wielko$¢ kroju pisma
wynosi 27 pt. Dla innych wielkoéci znaku nalezy

ja proporcjonalnie zwiekszy¢ lub zmniejszy¢.

Analogiczne zasady obowigzuja dla hasta

prewencyjnego.
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Hasto marki

Rys. 1 Pole ochronne

za Hasto marki

Rys. 2 Pole minimalne

11.9 ZNAK PZU

Znak z hastem

SPIS TRESCI

Wersja duza - pole ochronne i pole minimalne
Analogiczne zasady obowigzuja dla hasta

prewencyjnego.
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2a

1Vea

Rys. 1

Rys. 2

Rys. 3

1.1.10

ZNAK PZU

Pozycja znaku

SPIS TRESCI

Materiaty reklamowe i akcydensy

Zalecany sposob wyznaczania pozycji znaku

w materiatach reklamowych i akcydensach:

e w przypadku materiatow reklamowych znak moze
zosta¢ umieszczony w dolnym, prawym rogu
(rys. 1), oddalony od prawej krawedzi o warto$¢ a,

a od dolnej krawedzi o 13wartoéci a

e w przypadku akcydenséw znak moze zostaé
umieszczony w gérnym, prawym badz lewym rogu

(rys. 2i 3], oddalony od obu krawedzi o warto$¢ a

A

W wyjatkowych sytuacjach dopuszczalne
jest centrowanie znaku w stosunku do waskich
formatéw. Opis znajduje sie w rozdziatach

dotyczacych konkretnych layoutéw.
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Hasto marki

1sa

Hasto marki

1%a

1.1.10

ZNAK PZU

Pozycja znaku

SPIS TRESCI

Znak z hastem - pozycja w materiatach
reklamowych

Pozycje znaku z hastem w materiatach
reklamowych wyznaczamy zgodnie z ogdlnymi

zasadami dotyczacymi pozycji znaku.
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Uméw sig z agentem
801102102 pzu.pl

|
|
|
|
|
Bardzo dtugie hasto marki
Optata zgodna  taryfa operator: :
|
|
|

O~

A

A

Rys. 1

1110 ZNAK PZU

Pozycja znaku

SPIS TRESCI

Znak z hastem - pozycja w materiatach
reklamowych

W materiatach drukowanych, np. w réznych
formatach prasowych, w ktdrych infolinia znajduje
sie w jednej linii z hastem marki, nalezy pamieta¢,
zeby minimalny odstep migedzy elementami byt
rowny a (Y2znaku PZU).
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Lorem Ipsum dolor
sitamet

Rys. 1 Konstrukcja

Lorem Ipsum dolor
sitamet

Rys. 2

1%a

Ysa

111

ZNAK PZU W przypadku co-brandingu znak PZU oraz

H towarzyszacy mu logotyp zawsze centrujemy
Co-brandin
g horyzontalnie.

Znak PZU powinien znajdowac sige po prawej stronie

obcego logotypu.

SPIS TRESCI

Odlegtos$¢ pomiedzy znakiem a towarzyszgcym mu

logotypem powinna wynosi¢ a (rys. 1).

Maksymalna szeroko$¢ pola logotypu
towarzyszacego znakowi PZU wynosi 3a,

zas jego wysokosc jest rowna 2%sa.

A

Znaki i logotyp towarzyszacy powinny zostac
dobrane pod wzgledem skali.
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