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Pole ochronne / pole minimalne
Wersje kolorystyczne
Kolorystyka

Tto

Upominki

Wielkos$¢ znaku
Praktyki zakazane
Znak z hastem

Pozycja znaku

Co-branding
SUBMARKA

Znak pionowy
Znak poziomy
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Nazewnictwo
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KV PZU

tuk PZU

Kadrowanie

Element graficzny PZU

KV PZU typ |

KV PZU typ Il

Zdjecia

Ilustracje

Hasto reklamowe

Gradientowa blenda w polu tekstowym
Linia zielona przeznaczona dla komunikacji ESG

Podsumowanie

KOLORYSTYKA
Paleta PZU
Typografia
Gradient pola grafiki
INFOGRAFIKA
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Wykresy
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Mapy
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ILUSTRACJE
Kolorystyka: paleta A
Kolorystyka: paleta B
Konstrukcja

Postacie

Tto: paleta B
Przyktady
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Suwak

Konstrukcja layoutu
Prasa pionowa
Prasa pozioma

Ulotka DL 99x210 mm

Ulotka DL 99x210 mm dla senioréw

Broszura A4/A5

Broszura dla senioréw

One-pager A4/A5 dla senioréw

Plakat
Citylight
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MEDIA CYFROWE

Banery poziome

Banery pionowe

Przyciski

Materiat marketingowy
Animacja

Banery poziome - nowe linie
Banery pionowe - nowe linie
Przyciski - nowe linie
Materiat marketingowy - nowe linie
Mailing / newsletter

Mailing dwukolumnowy
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INSTRUKTAZ

Wyjasnienia

SPIS TRESCI

STRONA TYTULOWA
Strona rozpoczynajaca kazdy nowy rozdziat.
Zawiera spis zagadnien omdwionych w danym

rozdziale

STRONA INSTRUKTAZOWA

Strony instruktazowe wystepuja na poczatku
kazdego rozdziatu. Zawierajg zbior i opis
podstawowych zasad oraz symboli niezbednych do
jego zrozumienia, np. zasad tworzenia prasy czy

baneréw internetowych.

Strony instruktazowe wyrdznia pole z gradientem

umieszczone na dole strony.

STRONA Z FORMATKAMI
Zawiera spis nazw szablondw, ktdre zostaty
przygotowane do danego rozdziatu.

Pliki zawieraja layouty gotowe do edycji.

Strony z formatkami wyréznia pasek z gradientem

umieszczony na dole strony.

Ten rozdziat zawiera opis poszczegdélnych stron
.nawigujacych”. Sa to strony, na ktére nalezy
zwrdci¢ szczegbélng uwage, poniewaz zawieraja
podsumowanie najwazniejszych informacji
zawartych w danym rozdziale. Ich celem jest

utatwienie poruszania sie po ksiedze.

am ‘1
=l

Lorem ipsum @
sto pestom alset. | Nt ||
emm

ekst reklamowy
forem ipsum core adispiscing

2313 BANERY POZIOME

-

SPRAWDZ

= )

2311 BANERY POZIOME

0drozniaja sie one od stron podstawowych
charakterystycznym pasem z gradientem PZU
w dolnej czesci strony.

STRONA PODSTAWOWA

STRONA Z PODSUMOWANIEM INFORMACJI

Na poczatku rozdziatéw: Media drukowane (prasa,
plakat, reklama wielkoformatowa) oraz

Media cyfrowe (banery internetowe) umieszczone
jest zestawienie wszystkich najwazniejszych
informacji potrzebnych do poprawnej konstrukcji

layoutow.
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szeroko$¢ formatu
wysoko$¢ formatu

suma bokéw (x+y=2)

odpowiednio dtuzszy i krotszy bok
formatu, wykorzystywany

w okresleniu proporcji

wysokos¢ litery

SUWAK
Narzedzie usprawniajace dobdr wielkosci
znaku, margineséw oraz stopni pisma

dla konkretnego formatu.

Litery na suwaku symbolizujg przedziat,

w ktorym znajduje sie dany format.

0ZNACZENIE PRZEDZIALOW
Okreéla, dla jakich przedziatow
obowigzuja zasady opisane na danej
stronie.

POLE TEKSTOWE

0BSZAR GRAFIKI

POLE TEKSTOWE
Kontur pola w kolorze cyjanu - wystepujacy przy
konstrukcji layoutéw - wyznacza obszar,

w ktérym pozycjonujemy tekst.

OBSZAR GRAFIKI
Kontur w kolorze magenty - wystepujacy przy
konstrukcji layoutéw - wyznacza obszar,

w ktérym pozycjonujemy KV.

POLE GRAFIKI
Przestrzen, w ktérej umieszczane
sq zdjecia, ilustracje, hasta reklamowe.

W potaczeniu z tukiem PZU tworzy KV.

LUK PZU
Charakterystyczny element identyfikacji PZU,
wyznaczany na bazie pierscienia znaku PZU.

W potaczeniu z polem grafiki tworzy KV.

KEY VISUAL (KV)
Potaczenie pola grafiki i tuku PZU sktada sie na

key visual w odniesieniu do zasad konstrukcji.

INSTRUKTAZ
Legenda

Rozdziat zawiera wyjasnienie poszczegélnych

symboli i znakéw stosowanych w ksiedze PZU.
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Rozdziat zawiera wyjasnienie poszczegélnych

symboli i znakéw stosowanych w ksiedze PZU.

Komentarz —
lorem ipsum esi
passi tos pams.

PATRZ
|lkona wskazuje strony, gdzie dane zagadnienie

zostato szczegétowo omowione.

ZWROC UWAGE!
|kona zwraca uwage na wyjatki, istotne informacje,

ktore sg pokazane na danej stronie ksiggi.

OKIENKO Z KOMENTARZEM
Pojawia sie na poszczegdlnych stronach ksiegi.

Jest istotnym komentarzem do rysunkdw.
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