23
2.31
232
233
2.3.4
235
2.3.6
237
238
239
2.3.10
2.3.11
2.3.12
2.313
2314
2.3.15
2.3.16
2.3.17
2.3.18
2.3.19
2.3.20

Media cyfrowe

Banery poziome

Banery pionowe

Przyciski

Materiat marketingowy
Animacja

Banery poziome - nowe linie
Banery pionowe - nowe linie
Przyciski - nowe linie
Materiat marketingowy — nowe linie
Mailing / newsletter

Mailing dwukolumnowy
Ogtoszenie rekrutacyjne
Strona WWW

Facebook

Twitter

TV / kino

POS / TV plansza

Filmy w social media
YouTube

LinkedIn

2 KSIEGA KOMUNIKACJI

SPIS TRESCI

334
337
373
406
407
410
411
435
454
455
458
507
544
546
549
572
574
579
581
614
623

888



XS

XS

2.3

2.31
2.3.11
2312
2313
2314
2315
2.3.1.6
2.3.1.7
2318
2319
2.3.1.10
2311
2.3.1.12
2.3.1.13
2.3.1.14
2.3.1.15
2.3.1.16
2.3.1.17
2.3.1.18

2.3.2

2321
2322
2323
2324
2325
2326
2327
2328

Banery poziome

Suwak / tabela

Konstrukcja layoutu

Marginesy

Key visual

Typografia

Marginesy

Key visual

Typografia

Marginesy

Key visual

Typografia

Marginesy

Key visual

Typografia

Submarka

Submarka - konstrukcja layoutu
Submarka - przyktadowe layouty
Praktyki zakazane

Banery pionowe
Suwak / tabela
Konstrukcja layoutu
Marginesy

Key visual
Typografia
Marginesy

Key visual
Typografia

MEDIA CYFROWE

SPIS TRESCI

337
337
339
349
350
352
353
354
356
357
358
360
361
362
364
365
367
369
370

373
373
375
383
384
386
387
388
390

XS

2.3.29

2.3.210
2321
2.3.212
2.3.213
2.3.214
2.3.215
2.3.216
2.3.217
2.3.218

233
2331

23.4
2.3.4.1

235
2351

2.3.6

2361
23.6.2
2363
23.6.4
2365
2.3.6.6
2.3.6.7
2.3.68
2369

Marginesy

Key visual

Typografia

Marginesy

Key visual

Typografia

Submarka

Submarka - konstrukcja layoutu
Submarka - przyktadowe layouty
Praktyki zakazane

Przyciski
Konstrukcja

Materiat marketingowy
Banery

Animacja
Schemat

Banery poziome - nowe linie

Suwak / tabela

Konstrukcja layoutu

Baner z efektem rozmycia zdjecia

Baner z przezroczystym gradientem PZU
Baner typograficzny

Marginesy

Typografia

Marginesy

Typografia

391
392
394
395
)
398
399
400
403
404

406
406

407
407

410
410 Typografia
411 2.3.712 Format baneru s

411 2.3.8  Przyciski- nowe linie

413 2.3.8.1 Konstrukcja

g 239  Materiat marketingowy - nowe linie 455
422

425 2391 Banery 455
426 2310 Mailing / newsletter 458
427 2.3.10.1 Layout podstawowy 458
428 2.3.10.2 Layout podstawowy — przyktady 459
429 2.3.10.3 Layout podstawowy - konstrukcja A

334



2.3.10.4 Layout podstawowy - typografia 463 2.3.10.32 Mailing obstugowy - stopka adresowa 499 2.3.11.20 Uktad tresci - typografia

2.310.5 Uktad tresci - konstrukcja 465 2.3.10.33 Newsletter 500 2.311.21 Uktad tresci - przycisk
2.310.6 Lista z ikonami - konstrukcja 467 2.3.10.34 Newsletter — header typ Il 502 2.3.11.22 Uktad tresci - pozycjonowanie przycisku 529
2.310.7 Wyréznienia w tekscie - konstrukcja 468 2.3.10.35 Newsletter - header typ Ill i [V 503 2.311.23 Uktad tresci - wstep 530
2.310.8 Wyrdznienia w tekscie - kolorystyka 469 2.3.10.36 Newsletter - tytuty sekcji 504 2.3.11.24 Uktad tresci - sekcja: wideo 531
2.3109 Wypunktowanie / proces - konstrukcja 470 2.3.10.37 Newsletter - blok tekstowy z kolorowym ttem 505 2.311.25 Uktad tresci - sekcja: ikony 532
2.3.10.10 Wypunktowanie / proces - typografia 471 2.3.10.38 Paleta koloréw 506 2.3.11.26 Uktad tresci - sekcja: tekst i obrazek 534
2.3101 Zdj.ec!e z cytatem - konstrulfqa 472 231 Mailing dwukolumnowy 507 2.31.27 Wyrc,J%n!en!a wtekéc!e . 536
2.3.10.12 Zdjecie z cytatem - typografia / kolorystyka 473 2.3.11.28 Wyroznienia w tekscie - konstrukcja 537
i 2.311.1 Layout podstawowy 507 N -
2.3.10.13 Uktady zdjec 474 23112 Lavout nodstawowy — trvb ciemn 508 2.311.29 Wyrdznienia w tekscie - kolorystyka 538
2.310.14 Obszar grafiki - konstrukcja 475 Ay Layout po dstawo"w Y krg'nstrukc.;' - 231130 Stopka 539
2.310.15 Uktad poziomy zdje¢ 476 iy Layout po dstawovw_ . ) > 2.311.31 Stopka - konstrukcja 540
2.310.16 Kolaz zdje¢ z kolumnami tekstu 477 Ul WY - R 2.311.32 Stopka - typografia 541
) . 2.311.5 Header - wstep 511 i
2.3.10.17 Uktad pionowy zdje¢ 478 . 2.3.11.33 Paleta kolorow - teksty 542
. 2.311.6 Header —warianty 512 ’
2.3.10.18 Ilustracje 479 . 2.311.34 Paleta koloréw - barwne tto 543
231019 Inf ik 480 2.311.7 Header - tryb ciemny 513
= e 2.3.11.8 Header - schemat konstrukgji 514 2312 Ogtoszenie rekrutacyjne YA
2.3.10.20 Przyciski kontekstowe 482 )
I 2.311.9 Header podstawowy — wstep 515 2.312.1 Typografia S44
2:3:10.21 Wyroznienia - badge b 2.311.10 Header podstawowy — konstrukcja 516
2.310.22 Linki wideo 485 U P Y e 2313 Strona WWW 546
- 2.311.11 Header podstawowy - pozycjonowanie tekstu 517
2.3.10.23 Mailing performance 487 A 23131 pzu.pl 546
. 2.3.11.12 Header podstawowy - typografia 518 .
2.3.10.24 Mailing performance - header typ | 488 931113 Header - submarki PZU 519 2.313.2 Landing page 547
2l Ma!l!ng Rerfonman e S il 489 2.3.11.14 Header poziomy bez tekstu — wstep 521 23.14 Facebook 549
2.3.10.26 Mailing performance - header typ Il 490 ) ) .
- 2.3.11.15 Header poziomy bez tekstu - konstrukcja 522 2.3.14.1 Nazewnictwo 549
2.3.10.27 Mailing performance - header typ IV 492 . . . :
. e 2.3.11.16 Header poziomy bez tekstu — wersja 523 2.3.14.2 Zdjecie profilowe 550
2.3.10.28 Mailing performance - wyréznienia 493 S .
. alternatywna 2.314.3 Zdjecie w tle dla stron z logo w zdjgciu 551
2.3.10.29 Mailing obstugowy 495 . : Oy q
9310.30 Mail bst head 496 2.311.17 Header poziomy (warianty) - kolaz zdje¢ 524 profilowym
2'3'10'31 Ma!l!ng obstugowy B bleak e 3 498 2.311.18 Uktad tresci - podziat na sekcje 525 2.3.14.4 Zdjecie w tle dla stron bez logo w zdjeciu 554
< g O e e 2.31119 Uktad treéci - konstrukcja 526 profilowym

SPIS TRESCI 335



2.3.14.5 Zdjecie w tle z elementem graficznym 557 2.3.18.8 1920 = 1080 px - tekst reklamowy

2.3.14.6 Posty 558 2.3.18.9 1920 = 1080 px - tekst w kadrze - wyrdznienie
2.3.14.7 Posty - typografia 559 2.318.10 1080 x 1920 px - znak PZU
2.3.14.8 Posty - konstrukcja 560 2.3.18.11 1080 x 1920 px - tekst lektora
2.3.149 Posty z KV typ | i tekstem reklamowym 561 2.3.18.12 1080 x 1920 px - podpis pracownika PZU
2.3.14.10 Post typograficzny 563 2.3.18.13 1080 x 1920 px — podpis osoby
2.3.14.11 Posty z elementem graficznym 564 2.3.18.14 1080 = 1920 px - tekst przewodni
2.3.14.12 Posty z biatym polem 568 2.3.18.15 1080 x 1920 px - tekst reklamowy
2.3.14.13 Posty dtugie 569 2.3.18.16 1080 x 1920 px - element wyr6zniajacy
2.3.14.14 Posty z blenda 570 2.3.18.17 1080 = 1920 px - tekst reklamowy
2315 Twitter 579 2.3.18.18 1080 x 1920 px - tekst w kadrze - wyréznienie
T Garer oo 579 2.3.18.19 1200 x 1200 px - znak PZU
2.3.18.20 1200 = 1200 px - tekst lektora
2316 TV/kino 574 2.3.18.21 1200 x 1200 px - podpis pracownika PZU
2.316.1 Format 4:3 574 2.3.18.22 1200 x 1200 px - podpis osoby
2.316.2 Format 16:9 576 2.3.18.23 1200 x 1200 px - tekst przewodni
2317 POS/TVplansza 579 2.3.18.24 1200 = 1200 px - tekst reklam?w .
23171 Przyklady 579 2.3.18.25 1200 = 1200 px - element wyrdzniajgcy
23172 Konstrukcja / typografia 580 2.3.18.26 1200 = 1200 px - tekst reklamowy -
2.3.18.27 1200 = 1200 px - tekst w kadrze - wyroznienie
2318 Filmy w social media 581
23181 1920 x 1080 px - znak PZU 581 2
23182 1920 x 1080 px - tekst lektora 583 23171 :
23183 1920 x 1080 px - podpis pracownika PZU 584 2.319.2 Cover photo - alternatvany wariant 616
23184 1920 x 1080 px - podpis 0sob 586 2.3.19.3 Cover photo - konstrukcja TV 618
. px - podp bl .
23185 1920 1080 px - tekst przewodni 587 2354 RS &
2.318.6 1920 x 1080 px - tekst reklamowy 588 23.20 Linkedin 623
2.318.7 1920 x 1080 px - element wyrdzniajacy 590 23201 Zdjecie wtle 623
MEDIA CYFROWE

SPIS TRESCI 336



XS S M

i } y (px)
76 120 200 400

Wysokos$¢ baneru (y) y =(76-120 px) y =1(121-200 px) y=1(201-400 px)
Wielkos$¢ znaku PZU 50 px 70 px 110 px
Promien znaku (a) 25 px 35 px 55 px
Grubos¢ tuku PZU (b) 31 px 44 px 69 px
Marginesy znaku gdy D:K 2 4, to gdy D:K2 3, to gdy D:K 2 4, to
c=13px c=13px c=20px c=20px c=45px c=45px
d =13 px d =26 px d=20px d =30 px d =45 px d =60 px
Lewy margines (d) d =13 px d =26 px d =20 px d =30 px d =45 px d =60 px
Tekst reklamowy podstawowy powiekszony podstawowy powiekszony podstawowy powiekszony
(stopien pisma/interlinia)
Source Sans Pro Regular/Bold 16/21 pt 20/24 pt 23/27,6 pt 30/36 pt 40/48 pt 50/56 pt

Przyciski

(stopien pisma/interlinia) 25 px

Source Sans Pro Regular/Bold — 20 px

Zaokraglenie naroznikéw 3 px 12px &
[koLorﬂa] o SPRA DZ 15 pt e SPRA DZ 21pt fopx

niebieski (RGB 0/80]158)
lub czerwony (RGB 255/0/0)

]
|

Tabela 2.3.1

2.3.1 .1 BAN E RY POZI 0 M E Tabela 2.3.1 zawiera zbior informacji potrzebnych Zasady konstrukcji zostaty opisane A

do konstrukcji baneréw internetowych o dowolnych na kolejnych stronach.

Suwak / tabela B - 0 ooy " _ iy
formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien W materiatach z duzg iloScig tekstu, gdy nie jest
i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne
celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu. jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego

przedziatu suwaka.

SPIS TRESCI




} } y (px]
401 600
Wysokosé baneru (y) y = (401-600 px)
Wielkos¢ znaku PZU 120 px
Promien znaku (a) 60 px
Grubos¢ tuku PZU (b) 75 px
Marginesy znaku
©
4 c=50px
d d d =50 px
c
Lewy margines (d) d =50 px
Tekst reklamowy podstawowy powigkszony
[stopien pisma/interlinia)
DIN Pro PL Regular/Bold 50/56 pt 60/66 pt
Przyciski 35 px
(stopien pisma/interlinia)
Source Sans Pro Regular/Bold ’
Zaokraglenie naroznikéw 3 px -
50 px 33 pt

otr SPRAWDZ
niebieski (RGB 0/80/158)
lub czerwony (RGB 255/0/0)

Tabela 2.3.1

2_3_1 _1 BAN E RY POZI 0 M E Tabela 2.3.1 zawiera zbior informacji potrzebnych Zasady konstrukcji zostaty opisane A

do konstrukcji baneréw internetowych o dowolnych na kolejnych stronach.

Suwak / tabela B - 0 ooy " _ iy
formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien W materiatach z duzg iloScig tekstu, gdy nie jest
i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne
celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu. jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego

przedziatu suwaka.

SPIS TRESCI




XS S M
I 1 1 1 1
I T T T T
76 120 200 400 600
Rys. 1 Suwak
@ Wyznaczanie przedziatu
przedziat y - wysokos$c¢ baneru
XS y = (76-120 px)
y

S y =(121-200 px)

M y =(201-400 px)

L y =(401-600 px)

2.3.1.2 BANERY POZIOME Wyznaczanie przedziatu

. Konstrukcje layoutu rozpoczynamy od wyznaczania
Konstrukcja layoutu N
Krok 1 przedziatu, do jakiego nalezy dany format. W tym
ro

celu korzystamy z suwaka i tabeli 2.3.1, za pomoca
ktorych wyznaczamy wielko$¢ znaku PZU,

margineséw c¢ i d oraz jednostki a.

SPIS TRESCI

Suwak [rys. 1) jest narzedziem usprawniajgcym
prace nad tworzeniem nowych layoutow.
Przyporzadkowuje kazdy format, nawet najbardziej
niestandardowy, do konkretnego przedziatu (XS,

ym samym przypisuje mu konkretne
wartosci (opisane w tabeli 2.3.1): wielko$¢ znaku,
marginesoéw, stopnie pisma.

y (px)




Pozycjonowanie znaku PZU

@ Pozycjonowanie znaku PZU

Rys. 1, 2 pokazujg sposoby pozycjonowania d
znaku PZU na banerach poziomych, zaleznie ™

od proporcji wielkosci znaku do wysokosci formatu.

Rys. 1 Jesli wysoko$¢ baneru y jest mniejsza

lub rowna dwom wielko$ciom znaku PZU 4a

- nalezy wycentrowac znak w stosunku do | AN A o L

wysokoséci formatu.

Rys. 2 Jesli wysoko$¢ baneru y jest wieksza niz

dwie wielkosci znaku PZU 4a - pozycjonujemy znak

w prawym gérnym rogu, uwzgledniajac marginesy
znaku (opisane w tabeli 2.3.1). p

Via

Rys. 1 Dlay € 4a - centrowanie znaku w pionie

‘

‘4—»
o

a

2.3.1.2 BANERY POZIOME

Konstru ija layOUtU Rys.2 Dlay>4a-znak w prawym gérnym rogu
Krok 2

SPIS TRESCI 340




@ Wyznaczanie marginesow @ Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki oraz pola tekstowego

Obszar dopasowania KV w poziomie

O0BSZAR GRAFIKI

Jest to elastyczne pole.
Jego ostateczng wielkos¢
ustala sig po wlaniu tekstu d d
do pola tekstowego. Nie
moze by¢ ono mniejsze niz “o

i wigksze niz "%/o szerokosci POLE TEKSTOWE
formatu. Jest to elastyczne pole.
e Jego wielkos¢ zalezna jest

od ilosci tekstu, jaka znajduje
sig w layoucie.

MATERIAL
MARKETINGOWY

| I I I | € | Rys. 1 Formaty zblizone do D:K > 2

2_3_1 _2 BAN E RY PO ZI 0 M E Wyznaczanie marginesow Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki

a Majac ustalong wielko$¢ znaku PZU, wyznaczam oraz pola tekstowego
Konstrukcja layoutu J d ¢ " .

D:K> 2

marginesy wedtug schematu pokazanego na rys. 1. Obszar od lewej do prawej krawedzi formatu
Marginesy okreslaja pozycje znaku PZU. dzielimy na 10 réwnych czeéci. Za ich pomocg

Krok 3, 4 okreslamy obszar dopasowania pozwalajacy

na przesuniecie KV w poziomie. Wielko$¢ obszaru
zalezy od proporcji bokow i zostata przedstawiona
narys. 1.

SPIS TRESCI




@ Wykreslanie pola grafiki

2.3.1.2 BANERY POZIOME

Konstrukcja layoutu
D:K> 2

Krok 5

SPIS TRESCI

1ia

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Wykreslanie pola grafiki

0 pozycji KV decyduja ilos¢ wlanego tekstu i obszar
dopasowania KV w poziomie. Po wyznaczeniu
obszaru grafiki nalezy wykresli¢ pole grafiki,
korzystajac ze wzoru oraz modutu (zasady opisane

w rozdziale 1.4.4.1).

>

2.1.21KVtyp |

2.1.2.5 Materiat marketingowy
2.3.1.1 Suwak / tabela

2.3.3 Przyciski




@ Wykreslanie tuku PZU

< ia
Srodek pola grafiki
i tuku PZU

’\

| Ubezpieczdom g4
lub mieszkanie @
w 3 minuty

SPRAWDz MAH"R\A&

2.3.1.2 BANERY POZIOME Wykreslanie tuku PZU >

a Bazujac na zasadach opisanych w rozdziale 1.4.1.1, 2.1.2 Konstrukcja layoutu
Konstrukcja layoutu # S -
wykreslamy tuk PZU, ktérego grubos¢ wynosi 1%a,

D:K > 2 zas jego kat to 345°.

Krok 6

SPIS TRESCI




©
.
€
MATERIA
MARKETINGOWY
Cc

Ubezpiecz dom
~w 3 minuty online |-

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1

2.3.1.2 BANERY POZIOME

Konstrukcja layoutu
D:Ks2

SPIS TRESCI

Konstrukcja layoutu dla D:K < 2:1
W formatach, gdzie stosunek bokéw wynosi
D:K £ 2, dopuszczalne jest uzywanie tekstu

reklamowego wraz z przyciskiem oraz samego KV.

Layout z tekstem
W przypadku zastosowania tekstu reklamowego,
pole tekstowe pozycjonujemy zgodnie

z marginesami przedstawionymi na rys. 1.

POLE GRAFIKI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Tekst wraz z przyciskiem Srodkujemy wzgledem osi

poziomej pola tekstowego.

Layout z KV

W przypadku zastosowania samego KV, pole
grafiki pozycjonujemy zgodnie z marginesami
przedstawionymi na rys. 2.

To rozwigzanie moze by¢ stosowane jako jedna

z odston na banerze animowanym.

MATERIAL
MARKETINGOWY

<>

2.1.2 Konstrukcja layoutu
2.3.1.1 Suwak / tabela
2.3.3 Przyciski




Dla formatow, gdzie
D:K =1, stosujemy
tylko pole tekstowe.
Nie stosujemy KV.

2c
POLE TEKSTOWE

Rys. 1

2.3.1.2 BANERY POZIOME

Konstrukcja layoutu
D:K=1

SPIS TRESCI

Konstrukcja layoutu dla D:K = 1

Rys. 1 przedstawia konstrukcje dla kwadratu

i formatow zblizonych do kwadratu. Pole tekstowe
rozcigga sie miedzy lewym marginesem ¢ a prawym
marginesem layoutu 2c. W pole wstawiamy

tekst reklamowy z przyciskiem. Sa to jedyne
dopuszczalne rozwigzania dla formatéw o takich

proporcjach.

MATERIAL
MARKETINGOWY

SPRAWDZ

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty online

Dla formatow, gdzie
D:K =1, stosujemy
wiekszy prawy
margines (2¢).

Rys. 2

Pozycjonowanie tekstu

Tekst nalezy wyréwnac do lewej krawedzi
pola tekstowego. Tekst wraz z przyciskiem
$rodkujemy wzgledem osi poziomej pola
tekstowego. Tekst reklamowy moze mie¢

maksymalnie trzy linie tekstu.

<>

2.3.1.1 Suwak / tabela
2.3.3 Przyciski

Vv




2.3.1.2

Dodawanie informacji prawnej (opcjonalnie)
Informacje prawna pozycjonujemy od dolnej
krawedzi formatu, stosujac opisane marginesy
(rys. 1-3). Format zostaje pomniejszony

o0 obszar zajety przez informacje prawna

wraz z marginesami.

Konstrukcja pozostatych elementéw layoutu nie
ulega zmianie i podlega podstawowym zasadom

konstrukcji banerow internetowych.

Wykreslajac pole grafiki, nalezy sprawdzic,

czy proporcje formatu pomniejszonego o informacje

prawna nie zmienity sie, powodujac zmiang modutu.

Jesli na banerze nie wystepuje KV, nie st my

dodatkowego marginesu oddzielajgcego (rys. 2).

Rys. 3 W przypadku gdy na banerze brak jest
miejsca na informacje prawna, stosujemy dopisek
.Informacja prawna", ktéry odsyta uzytkownika do
odpowiedniej strony. Inng opcja jest umieszczenie
dopisku jako jednej z odston animacji baneru.

Informacja prawna
kroj pisma - Source Sans Pro Regular
wielkos$¢/interlinia - 10,5/12,5 pt

kolor - ciemny szary

BANERY POZIOME

Konstrukcja layoutu
Informacja prawna

SPIS TRESCI

— Yia
Derciaton lamco abors il utllup e ea commado consequat, Dutsaut ruredolor i eprehendert voluptate vt ese cilum dlore e fulat nll pariatur, Excepteur it occaec Jt cupidatat ,
consectetur adisicing elit, sed do eiusmod tempor. exercitation ullamco: si utaliq or s uis aute irure cprehenderitin voluptate. velit esse o
Ipuis aute irure dolor reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat 1 uum iatur, Excepteursint occ U nproident, | _

Ubezpiecz dom .
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MARKETINGOWY

| T‘/z a

Ysa

Rys. 1 Pole grafiki, pole tekstowe

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

ercttion ulamco labris is ut aligup e ca commodo consequat. Duis aue rure dolor i reprehenderitnvolupiate |
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excey accatc ron proider adisicing
Lcd do ehusmod tempor exeretation lameo labori i t aligu ex ea commodo conseq

MATER,
MARKETINGOWY

adisicing elt,
ure dolorin _| _

I £ Ya Rys. 2 Pole tekstowe

>
o

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

@ e
I _ _informacjaprawna — c

. prawna, w jej miejsce

Jeslina banerze brakuje
miejsca na informacje

wstawiamy zapis
.Informacja prawna”.

Vv

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 3 Brak miejsca na informacje prawna
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KV z hastem reklamowym

Na banerach mozemy umieszcza¢ KV z hastem
reklamowym. Pozycjonowanie KV w layoucie jest
zgodne z zasadami konstrukcji layoutu baneru LI 22

internetowego. Jest on umieszczany z pominieciem

tuku PZU. W przypadku zastosowania KV z hastem

reklamowym, na layoucie nie stosujemy tekstu

reklamowego.

Ubezpiecz dom lub

Pole grafiki wypetnione jest gradientem PZU, ktory

stanowi tto dla biatego hasta reklamowego. Zaleca - m i e SZ ka n l e W 3 m i n uty

sie stosowanie od jednej do dwdch linijek hasta

reklamowego, w wyjatkowych sytuacjach - trzy. SPRAWDi

Wielkos$¢ hasta opisana jest w tabeli 2.3.1. Tekst MATERIAL
MARKETINGOWY

razem z przyciskiem zawsze $rodkujemy w pionie

i poziomie wzgledem osi poziomej i pionowej

wyznaczonego pola tekstowego (rys. 1, 2). |
Gorny i dolny margines layoutu zostat opisany Rys. 1 Formaty D:K > 2, KV z hastem reklamowym
w tabeli 2.3.1.

1%a 2a

Na banerach z KV

z hastem reklamowym
nie stosujemy nigdy
tekstu reklamowego.

Vv

A

Dla baneréw okreslone zostaty przedziaty wielkosci

Ubezpiecz dom
o lub mieszkanie )

tekstu reklamowego. Stosowanie ich jest zalezne
od ilosci zamieszczanego tekstu — maksymalnie

trzy linie tekstu.

SPRAWDZ

Im mniej tekstu, tym wigkszy stopien pisma.

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2 Formaty D:K > 2, KV z hastem reklamowym
2.3.1.2 BANERY POZIOME

Konstrukcja layoutu

D:K> 2

SPIS TRESCI 347




KV typ | ze zdjeciem szparowanym

Na banerach mozemy umieszczac KV typ |

ze zdjeciem szparowanym. Pozycjonowanie KV
w layoucie jest zgodne z zasadami konstrukgji

layoutu baneréw internetowych.

Pole grafiki wypetnione jest gradientem pola

Ubezpieczdom g4
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MARKETINGOWY

grafiki, ktory stanowi tto dla zdjecia. Zaleca sie
stosowanie odpowiednio dobranego zdjecia, ktérego
proporcje sg dopasowane do formatu (rys. 1, 2).
Szparowane zdjecie moze by¢ umieszczane na
spad. Jednoczeénie nalezy uwazac na relacje

miedzy zdjeciem a tukiem PZU.

Marginesy sa takie same jak w przypadku

podstawowych margineséw ¢ na banerze.

Prawy margines b pola grafiki jest rowny
grubosci tuku PZU. Rys. 1 Formaty D:K > 2, KV typ | ze zdjeciem szparowanym i tekstem reklamowym

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2 Formaty D:K > 2, KV typ | ze zdjgeciem szparowanym

2.3.1.2 BANERY POZIOME

Konstrukcja layoutu
D:K> 2

SPIS TRESCI 348




13 px

Przedziat XS
Przyktadowe formaty baneru internetowego : 13 px
z przedziatu XS, gdzie zastosowano dwa sposob
p:zyqonowama zgnaku PZU w zaleznosci OZ ' rre kSt re kla mowy lo re m
formatu. Nalezy zwréci¢ uwage na opisane e
marginesy.
1 13px Rys.1 Format 32076 px

Rys. 1 przedstawia $rodkowanie znaku w stosunku

do wysokosci formatu.
13 px

Rys. 2 przedstawia pozycjonowanie znaku

T
W prawym gérnym rogu. I
|

|
. 3 | =
Rys. 3 przedstawia format baneru, w ktérym :Lo re m | psu m
|

stosunek bokéw wynosi D:K 2 4. W tym przypadku

stosujemy wigksze boczne marginesy znaku d oraz :esto p esto m a I.Set

wiekszy lewy margines d. |

SPRAWDZ
Y

2.3.1.2 Konstrukcja layoutu

A

We wszystkich banerach z przedziatu XS stosujemy Dla D:K 2 4 zmiana
bocznych margine-

sOw na 26 px.

Vv

Rys. 2 Format 260x 120 px

znak w kolorze granat PZU.

26 px 26 px 26 px

Tekst reklamowy
lorem ipsum core adispiscing

2.31.3 BANERY POZIOME
Marginesy

Rys.3 Format 430x 110 px

XS SPIS TRESCI 349




Przedziat XS
Rys. 1-4 pokazujg przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ .

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,
szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

2.3.1.4 BANERY POZIOME

XS

Key visual

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Uszkodzony samochod?
Do 20% znizki na nowe AC!

SPRAWDZ

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys.1 Format 430x120 px

Rys.2 Format 430x 120 px

Rys. 3 Format 430x 120 px

Na banerach z KV

z hastem reklamowym
nie stosujemy nigdy
tekstu reklamowego.

Vv

Rys. 4 Format 430x120 px
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Przedziat XS

Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano KV typ | oraz

tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze.

2.3.1.4 BANERY POZIOME

Key visual

SPIS TRESCI

Uszkodzony @

samochod?

SPRAWDZ MATERIAL

MARKETINGOWY

Uszkodzony @

samochod?

SPRAWDZ MATERIAL

MARKETINGOWY

Uszkodzony @

samochod?

SPRAWDZ MATERIAL

MARKETINGOWY

Rys.1 Format 430x 120 px

Rys.2 Format 430x120 px

Rys.3 Format 430x 120 px
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2.3.1.5

XS

Przedziat XS

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegdlnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.1.

Tekst reklamowy

kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 16/21 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 20/24 pt
kolor - granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos¢ - 15 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu XS okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.1 w przedziale XS.

BANERY POZIOME
Typografia

SPIS TRESCI

Ubezpiecz swdj dom
(D lub mieszkanie
w 3 minuty online

, MATERIAL
@%[ SPRAWDZ MARKETINGOWY

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 260x 120 px

Masz Uszkodzony
samochod?

@7[ SPRAWDz MATERIAL

MARKETINGOWY

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powiekszony, format 260x 120 px

O SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk
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Przedziat S

Przyktadowe formaty baneru internetowego

z przedziatu S, gdzie zastosowano dwa sposoby
pozycjonowania znaku PZU w zaleznosci od
formatu baneru. Nalezy zwréci¢ uwage na opisane

marginesy.

Rys. 1, 3 przedstawiajg pozycjonowanie znaku

W prawym gornym rogu.

Rys. 2 przedstawia $rodkowanie znaku

w stosunku do wysokoéci formatu.

Rys. 3 przedstawia format baneru, w ktorym
stosunek bokéw wynosi D:K 2 3. W tym przypadku

stosujemy wigksze boczne marginesy znaku d.

@

2.3.1.2 Konstrukcja layoutu

2.31.6 BANERY POZIOME
Marginesy

SPIS TRESCI

20 px 20 px 20 px

EUbezpiecz dom
lub mieszkanie

w 3 minuty

| SPRAWDZ g

h MARKETINGOWY

| Rys.1 Format 305x 160 px

20 px ‘ 20 px ‘Hﬂpx

Bezpieczny dom | | |
- :* i 70 px

| SPRAWDZ

MATER\AL:— { - g
MARKETINGOWY :

Rys. 2 Format 370x 125 px

30 px 30 px

Ubezpieczenie§

20 px

70 px

w3 minuty = T 1 20m

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Przy banerach S

o stosunku bokow D:K 2 3
stosujemy wiekszy prawy
margines d =30 px.

Vv

Rys.3 Format 540x 180 px
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Przedziat S
Rys. 1-4 pokazujg przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ .

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,
szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

2.3.1.7 BANERY POZIOME

Key visual

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpieczenie mieszkania

| domu w 3 minuty online

SPRAWDZ

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 600x200 px

Rys. 2 Format 600x200 px

Rys.3 Format 600x200 px

Na banerachzKV

z hastem reklamowym
nie stosujemy nigdy
tekstu reklamowego.

Vv

Rys. 4 Format 600x200 px
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Przedziat S
Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano KV typ | oraz

tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze.

2.3.1.7 BANERY POZIOME

Key visual

SPIS TRESCI

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 600x200 px

Rys. 2 Format 600x200 px

Rys.3 Format 600x200 px
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Przedziat S

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych

w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.1.

Ubezpiecz dom -
© p

Tekst reklamowy . k .
kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold l'Ub mieszkanie
wielkosé/interlinia - 23/27,6 pt w 3 minuty

wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 30/36 pt

kolor - gradient tekstu

@ Przycisk
kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 21 pt Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 305x 160 px

?

SPRAWDZ MATERIAL
MARKETINGOWY

kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu S okreslone sg dwie

wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od

formatu baneru oraz ilosci tekstu. ®—': BeZpleCZ ny dom 4
: [ SPRAWDZ MATERIAL

ktéry jest okre$lony w tabeli 2.3.1 w przedziale S. MARKETINGOWY

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powigkszony, format 260x 120 px

2.31.8 BANERY POZIOME Ol SPRAWDZ SPRAWDZ

Typografia

Rys. 3 Przycisk

SPIS TRESCI




Przedziat M

Przyktadowe formaty baneru internetowego

z przedziatu M, gdzie zastosowano dwa sposoby
pozycjonowania znaku PZU w zaleznosci od
formatu baneru. Nalezy zwréci¢ uwage na opisane

marginesy.

Rys. 1 przedstawia $rodkowanie znaku

w stosunku do wysokoséci formatu.

Rys. 2, 3 przedstawiajq pozycjonowanie znaku

w prawym gornym rogu.

Rys. 3 przedstawia format baneru, w ktorym
stosunek bokéw wynosi D:K 2 3. W tym przypadku

stosujemy wigksze boczne marginesy znaku d.

@

2.3.1.2 Konstrukcja layoutu

2.3.1.9 BANERY POZIOME

Marginesy

SPIS TRESCI

45 px

Byt wypadek?

+

SPRAWDZ

|
MATERIAL MAL’KETINGOWV

110 px

Rys.1 Format 500x200 px

45 px

o

iUbezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

| SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

45 px

110 px

|
| 45 px
|

Rys. 2 Format 530x300 px

dlaD:K23

Rys. 3 Format 900x300 px

60 px 60 px
———

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie

w3 minuty

2

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

45 px

110 px

45 px
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Przedziat M
Rys. 1-4 pokazujg przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ .

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,
szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

2.31.10 BANERY POZIOME

Key visual

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom lub @
mieszkanie w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 950x300 px

Rys. 2 Format 950x300 px

Rys.3 Format 950x300 px

Na banerach z KV

z hastem reklamowym
nie stosujemy nigdy
tekstu reklamowego.

Vv

Rys. 4 Format 950x300 px
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Przedziat M
Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano KV typ | oraz

tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze. U bezpiecz .
tu mieszkanie @
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 950x300 px

Ubezpiecz ;
tu mieszkanie @
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Format 950x300 px

Ubezpiecz ;
tu mieszkanie @
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 3 Format 950x300 px

2.31.10 BANERY POZIOME

Key visual

SPIS TRESCI




2.31.11

Przedziat M

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.1.

Tekst reklamowy

kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 40/48 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 50/60 pt

kolor - gradient tekstu

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 30 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu M okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.1 w przedziale M.

BANERY POZIOME
Typografia

SPIS TRESCI

O SPRAWDZ

Ubezpiecz dom ;
lub mieszkanie
w 3 minuty

2
SPRAWDZ R
MARKETINGOWY

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 530 x300 px

Ubezpiecz dom
w 3 minuty online

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powigkszony, format 635x300 px

Rys. 3 Przycisk

SPRAWDZ
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Przedziat L

Przyktadowe banery internetowe z przedziatu L,
gdzie zastosowano tekst reklamowy i pozycjonowanie
znaku PZU w prawym gornym rogu. Nalezy zwrécic¢

uwage na opisane marginesy.

Rys. 2 przedstawia format baneru, w ktérym
stosunek bokéow D:K=1. W tym przypadku

stosujemy wiekszy prawy margines layoutu 2d.

<>

2.3.1.2 Konstrukcja layoutu

2.31.12 BANERY POZIOME
Marginesy

L SPIS TRESCI

50 px

iUbezpiecz dom
lub mieszkanie :
w 3 minuty online -------

|
| SPRAWDZ

50 px

120 px

50 px

50 px

50 px 50 px

50 px

Ubezpiecz do
tylko w 3 minuty

SPRAWDZ

50 px

120 px

50 px

Rys.1 Format 700x 405 px

Rys. 2 Format 650x600 px
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Przedziat L
Rys. 1-4 pokazujg przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ .

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,
szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

2.31.13 BANERY POZIOME

Key visual

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom lub @
mieszkanie w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys.1 Format 1100x 405 px

Rys. 2 Format 1100x 405 px

Rys.3 Format 1100x405 px

Na banerach z KV

z hastem reklamowym
nie stosujemy nigdy
tekstu reklamowego.

Vv

Rys. 4 Format 1100x405 px
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Przedziat L
Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano KV typ | oraz

tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze.

2.31.13 BANERY POZIOME

Key visual

L SPIS TRESCI

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

e
ul

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 1100x405 px

Rys. 2 Format 1100x405 px

Rys.3 Format 1100x 405 px
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Przedziat L
Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie

pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych

w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.1. 4
Ubezpiecz dom @

@ Tekst reklamowy lub mieszkanie
kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold w3 minuty online

wielkos¢/interlinia - 50/56 pt .
SPRAWDZ

?

wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 60/66 pt

kolor - gradient tekstu

@ Przycisk

kréj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 700x 405 px

wielkos$¢ - 33 pt
kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony
MATERIAL

MARKETINGOWY @

Dla baneréw z przedziatu L okreslone sg dwie

ST Ubezpiecz dom
tylko w 3 minuty

SPRAWDZ

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.1 w przedziale L.

?

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powigkszony, format 600x500 px

2.3.1.14 BANERY POZIOME . r
Typografia @—[ SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk

L SPIS TRESCI




e —— 85% znaku

SUBMARKA

znak podstawowy znak pionowy submarki

Rys. 1 Zmiana wielkosci znaku

SUBMARKA

Rys. 2 Znak poziomy submarki

2_3.1 .15 BANERY POZIOME W banerach internetowych rekomendujemy A
Smearka stosowanie znaku pionowego. . - .
Znak poziomy submarki stosujemy tylko

Wyznaczanie wielkosci znaku pionowego submarki w banerach o wysokoséci y < 70 px (rys. 2).
Przy wykorzystywaniu znaku submarki w banerach
internetowych nalezy pamietaé, ze wielko$¢ znaku <>
PZU w logo submarki wynosi 85% wielkosci znaku 1.2 Submarka
podstawowego PZU (rys. 1).

SPIS TRESCI




MATERIAL

wrerncowy  Ubezpieczenie domu ze znizkg 20% dla kazdego!

750x 30 px

oo
OC znizka -20% SUBMARKA

MATERIAL. MARKETINGOWY

320x50 px

Do 20% znizki na AC! CUBMARKA

MATERIAL MARKETINGOWY

468x60 px

Rys. 1 Przyktady banerdw, gdyy < 70 px - nie zmniejszamy wzgledem znaku podstawowego PZU

Uszkodzony samochod?
Do 20% znizki na nowe AC! @

SPRAWDZ SUBMARKA

MATERIAL. MARKETINGOWY

750x 100 px
Rys. 2 Dlay > 70 px - wielko$¢ znaku PZU w logo submarki wynosi 85% wielko$ci znaku podstawowego PZU

2.3.1.15 BANERY POZIOME Wybér znaku Znak poziomy submarki

SU bma rka Dla formatéw, gdzie y < 70 px, nalezy stosowac Wielkos$¢ znaku PZU w logo poziomym submarki
znak poziomy submarki. W pozostatych jest réowna wielkosci znaku podstawowego dla
przypadkach, gdy y > 70 px, nalezy korzystac ze danego formatu.
znaku pionowego submarki.

SPIS TRESCI




2.3.1.16

Pozycjonowanie znaku submarki

Rys. 1, 2 pokazujg sposoby pozycjonowania
znaku submarki na banerach poziomych, zaleznie

od proporcji wielkosci znaku do wysokosci formatu.

Rys. 1 Jesli wysoko$¢ baneru y jest mniejsza
lub réwna dwom wielko$ciom znaku PZU 4a
- nalezy wycentrowac znak submarki w stosunku

do wysokosci formatu.

A

Dla waskich formatow dopuszczalne jest
zmniejszenie znaku ponizej standardowej wielkosci,
tak by znak byt pozycjonowany z zachowaniem
marginesoéw okreslonych dla danego przedziatu
wielkosci baneru. Opcjonalnie mozna zastosowaé

wersje pozioma znaku submarki.

<>

1.2.1 Znak pionowy

Rys. 2 Jesli wysoko$¢ baneru y jest wieksza niz
dwie wielkosci znaku PZU 4a - pozycjonujemy znak
submarki w prawym gérnym rogu, uwzgledniajac
marginesy znaku (opisane w tabeli 2.3.1).

BANERY POZIOME

Submarka - konstrukcja
layoutu

SPIS TRESCI

2a

2a

Ya

ha

2a

SUBMARKA

SUBMARKA

SUBMARKA

L—»

Rys. 1 Dlay < 4a - centrowanie znaku w pionie

Rys.2 Dlay > 4a - znak w prawym gérnym rogu



Obszar dopasowania KV w poziomie

G
OBSZAR GRAFIKI -
Jest to elastyczne pole
Jego ostateczng wielkos¢
ustala sie po wlaniu tekstu
do pola tekstowego. Nie d d
moze by¢ ono mniejsze niz “ho
i wigksze niz "5h szerokosci jOI;Et TELKStTOWE .
formatu. est to elastyczne pole.
SUBMARKA Jego wielko$¢ zalezna jest
c od iloéci tekstu, jaka znajduje
sig w layoucie.
€ Rys. 1 Formaty zblizone do D:K > 2
0 4 7.5 10

2.3.1.16 BANERY POZIOME Konstrukcja layoutu baneru internetowego

Submarka - konstrukcja
layoutu

ze znakiem submarki jest tozsama z konstrukcja
layoutu ze znakiem PZU.

1O

2.3.1.2 Konstrukcja layoutu

SPIS TRESCI




2.3.1.17 BANERY POZIOME

Submarka - przyktadowe
layouty

SPIS TRESCI

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

SUBMARKA

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom lub
mieszkanie w 3 minuty

SPRAWDZ

SUBMARKA

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Przyktadowe banery z submarka D:K> 2

MATERIAL. p
MARKETINGOWY @

SUBMARKA
Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Przyktadowy baner z submarka D:K <2

369



MATERIAE ' p
Ubezpiecz

mieszkanie SPRAWDZ

Ubezpiecz dom w 3 minuty

tylko w 3 minuty

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 3

Rys. 1 Ubezpiecz dom ; Ubezpiecz dom .
lub mieszkanie @ lub mieszkanie @
w 3 minuty w 3 minudty

Ubezpiecz dom
tylko w 3 minuty

5
SPRAWDZ . e
e waRETINGOW

Rys. 4 Rys. 6

Ubezpieczenie mieszkania

i domu w 3 minuty online

| spRAWDZ |

SPRAWDZ

Rys. 2 Rys.5

2.31.18 BANERY POZIOME

Pra ktykl za kazane Przycisk powinien znajdowac sie pod tekstem oraz

powinien by¢ wyréwnany do lewego marginesu pola

tekstowego.

Rys. 4-6 Niepoprawna barwa przycisku.

SPIS TRESCI 370




Ubezpiecz dom @ Ubezpiecz d¢bém @
lub mieszkanie lub mieszkanie
w 3 minuty w 3 mjriuty online

SPRAWDZ SPRAWDZ
Ays. 3

MATERIAL

MARKETINGOWY MARKETINGOWY

/

Uszkod hod?
Szkoazony samocho Do 20% znizkjfia nowe AC!

Nic nie szkodzi.

SPRAWDZ MATERIAL
MARKETINGOWY

/

Rys. 2

2_3_1 _18 BAN E RY POZI 0 M E Rys. 1 Niedozwolone jest stosowanie KV z kolazem Rys. 3 Niepoprawny kolor tekstu reklamowego,

. dzielonym poziomo w formatach poziomych. brak natozonego gradientu.
Praktyki zakazane ’ b 900
Rys. 2 Niedozwolone jest jednoczesne

zastosowanie tekstu reklamowego oraz KV

z hastem reklamowym.

371

SPIS TRESCI




Ubezpiecz mieszkanie y

w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

D

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 /
Ubezpiecz ¢ Ubezpieczenie mieszkania
tu mieszkanie . g i
w 3 minuty | domu w 3 minuty online
MARKETINGOWY SPRAWDz MATERIAL
Rys. 2
2_3_1 _18 BAN E RY POZI 0 M E Rys. 1, 2 Niepoprawne pozycjonowanie elementow Rys. 4 Nie zachowano odpowiedniego marginesu
baneru. Znak PZU powinien znajdowac sie oraz stopnia pisma hasta reklamowego.

Praktyki zakazane

SPIS TRESCI

w prawym gornym rogu.

Rys. 3 Niepoprawne zastosowanie pola grafiki

i marginesu, ktory wyznacza odstep KV
od znaku PZU.




2.3.2.1

XS S M

I 1 1 1 1

I T T T T

76 110 150 280 300
Szerokosc¢ baneru (x) x = (76-150 px) x =(151-280 px) x =(281-300 px)
Wielkos¢ znaku PZU 50 px 70 px 70 px 100 px

dla x> 110 px
gdy D:K2 4
Promien znaku (a) 25 px 35 px 35 px 50 px
Grubos¢ tuku PZU (b) 31 px 44 px 4 px 69 px
Marginesy znaku gdy D:K23 gdy D:K23
c c=13px c=13px c=20px c=20px c =40 px
dd d=13px d =26 px d =20 px d =30 px d =40 px
©
Lewy margines (d) d =13 px d =26 px d =20 px d =30 px d = 40 px
Tekst reklamowy podstawowy powiekszony podstawowy powiekszony podstawowy powiekszony
(stopien pisma/interlinia)
DIN Pro PL Regular/Bold 20/24 pt 23/27,6 pt 30/36 pt 30/36 pt 36/43,2 pt
Przyciski
L A 25 px
(stopien pisma/interlinia)
Source Sans Pro Regular/Bold 12 px 20px P
Zaokraglenie naroznikow 3 px » »
S sPrAwDZ EENEEESN SPRAWDZ [EEEEES PRAWDZ

(kolor tta)
niebieski (RGB 0/80/158) 15 px 15 px
lub czerwony (RGB 255/0/0)

Tabela 2.3.2

BANERY PIONOWE

Suwak / tabela

SPIS TRESCI

Tabela 2.3.2 zawiera zbior informacji potrzebnych

do konstrukcji banerow internetowych o dowolnych

formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien

i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na

celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu.

Zasady konstrukcji zostaty opisane

na kolejnych stronach.

A

W materiatach z duza iloscia tekstu, gdy nie jest

mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne

jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego

przedziatu suwaka.

x (px)




} } x (px)

Szerokosc¢ baneru (x) x =(401-600 px]

Wielkos¢ znaku PZU 120 px

Promien znaku (a) 60 px

Grubosé tuku PZU (b) 75 px

Marginesy znaku

c=50px
d =50 px

Lewy margines (d) d =50 px

Tekst reklamowy podstawowy powigkszony

(stopien pisma/interlinia)
DIN Pro PL Regular/Bold 50/56 pt 60/66 pt

Przyciski
(stopien pisma/interlinia)
Source Sans Pro Regular/Bold

Zaokraglenie naroznikow 3 px

Sl sPRAWDZ B

niebieski (RGB 0/80[158)
lub czerwony (RGB 255/00]

25 px 25 px
| l——>|

Tabela 2.3.2

2_3_2_1 BAN E RY P I 0 N OWE Tabela 2.3.2 zawiera zbior informacji potrzebnych Zasady konstrukcji zostaty opisane A

do konstrukcji baneréw internetowych o dowolnych na kolejnych stronach.

Suwak / tabela B - 0 ooy " _ iy
formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien W materiatach z duzg iloScig tekstu, gdy nie jest
i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne
celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu. jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego

przedziatu suwaka.

SPIS TRESCI




XS

76

Rys. 1 Suwak

T
110 150

@ Wyznaczanie przedziatu

2.3.2.2 BANERY PIONOWE

Konstrukcja layoutu
Krok 1

SPIS TRESCI

Wyznaczanie przedziatu

Konstrukcje layoutu rozpoczynamy od wyznaczenia
przedziatu, do jakiego nalezy dany format.

W tym celu korzystamy z suwaka i tabeli 2.3.2,

za pomoca ktorych wyznaczamy wielko$¢ znaku

PZU, margineséw c i d oraz jednostki a.

S
I
280
przedziat x — szeroko$¢ baneru
XS x = (76-150 px])
S x = (151-280 px)
M x =(281-300 px)

Suwak (rys. 1) jest narzedziem usprawniajgcym
prace nad tworzeniem nowych layoutow.
Przyporzadkowuje kazdy format, nawet najbardziej
niestandardowy, do konkretnego przedziatu (XS,

ym samym przypisuje mu konkretne
wartosci (opisane w tabeli 2.3.2): wielko$¢ znaku,
marginesoéw, stopnie pisma.

300

x (px)




@ Pozycjonowanie znaku PZU

2a 2a 2a 2a a 2a 2a 2a

Rys.1 Dla x € 5a - centrowanie znaku Rys. 2 Dla x> 5a-znak w prawym dolnym rogu

2-3.2-2 BAN E RY P I 0 N OWE Pozycjonowanie znaku PZU Rys. 1 Jesli szerokos¢ baneru x jest mniejsza Rys. 2 Jesli szerokos¢ baneru x jest wigksza

. Rys. 1, 2 pokazujg zasady pozycjonowania znaku lub rowna 2%z wielkosci znaku PZU 5a - nalez niz 22 wielkosci znaku PZU - pozycjonujem
Konstrukcja layoutu - i y pozycjonujemy

Krok 2 PZU na banerach pionowych, zaleznie od proporcji wycentrowac znak w stosunku do szerokosci znak w prawym dolnym rogu, uwzgledniajac
ro

wielko$ci znaku do szerokoéci formatu. formatu x (rys. 1). marginesy znaku (opisane w tabeli 2.3.2).

SPIS TRESCI




Wyznaczanie marginesow Podziat L i . b fiki

: : . odzlat layoutu | wyznacCzanle obszaru grarliki
Majac ustalona wielko$é znaku PZU, wyznaczamy @ Wyznaczanie marginesow @ oraz pola %:/ekstowe)éo J
marginesy wedtug schematu pokazanego na rys. 1.

Marginesy okreslaja pozycje znaku PZU.

Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki
oraz pola tekstowego —]
Obszar od lewej do prawej krawedzi formatu dzielimy

na 10 réwnych czesci. Za ich pomocg okreslamy OBSZAR GRAFIKI

Jest to elastyczne pole.

obszar dopasowania pozwalajacy na przesunigcie KV Jego ostateczna wielkosé

w pionie. Wielko$¢ obszaru zalezy od proporcji bokow ustala sig po wlaniu tekstu
do pola tekstowego. Nie

i zostata przedstawiona na rys. 1. moze by¢ ono mniejsze niz *ho
i wigksze niz "*ho wysokosci
formatu.

Konstrukcja layoutu dla D:K 2 2
W formatach, w ktérych stosunek bokéw
wynosi D:K 2 2, dopuszczalne jest uzywanie

tekstu reklamowego wraz z przyciskiem

o o a 4
z KV typ | (rys. 1). Mozna takze stosowac sam
KV typ | z hastem reklamowym.
Obszar dopasowania
KV w pionie —
POLE TEKSTOWE
Jest to elastyczne pole
b Jego wielko$¢ zalezna jest
od iloSci tekstu, jaka znajduje
sie w layoucie
7.5 € Y
c —
- J—
€ © ©
MATERIAL
MARKETINGOWY —_—
d

2.3.2.2 BANERY PIONOWE
Konstrukcja layoutu
D:K2 2
Krok 3, 4

Rys. 1 Formaty D:K 2 2

SPIS TRESCI




Wykreslanie pola grafiki

0 pozycji KV decyduja ilo$¢ wlanego tekstu i obszar @ Wykreslanie pola grafiki @ Wykreslanie tuku PZU
dopasowania KV w pionie. Po wyznaczeniu obszaru

grafiki nalezy wykresli¢ pole grafiki, korzystajac ze

wzoru modutu (zasady opisane w rozdziale 1.4.4.1).

Wykreslanie tuku PZU

Bazujac na zasadach opisanych w rozdziale 1.4.1.1, <rodek pola grafiki
i wierzchotek tuku PZU

wykreslamy tuk PZU, ktorego grubosé¢ wynosi 1%2a,

za$ jego kat to 285°.

<>

2.1.2 Konstrukcja layoutu
2.3.2.1 Suwak / tabela

| [Ubezpiecz | N Ubezpiecz
mieszkanie mieszkanie
. w3 minuty |. w 3 minuty
SPRAWDZ SPRAWDZ
£ -
50WY d MARKETINGOWY

2.3.2.2 BANERY PIONOWE
Konstrukcja layoutu
D:K2 2
Krok 5, 6

SPIS TRESCI




MATERIAL
. MARKETINGOWY .

; c Ubezpiecz
mieszkanie
POLE TEKSTOWE — W 37mi7nut,y,

SPRAWDZ

Rys. 1 Rys. 2

2-3.2-2 BAN E RY P I 0 N OWE Konstrukcja dla formatow D:K < 2 bez mozliwosci Rys. 2 Tekst reklamowy wraz z przyciskiem <>

a zastosowania KV ozycjonujemy wzgledem lewej krawedzi pola 2.1.2 Konstrukcja layoutu
Konstrukcja layoutu , - , e A °
Dla formatéw baneréw, gdzie stosunek bokdow tekstowego, nastgpnie srodkujemy wzgledem 2.3.2.1 Suwak / tabela
D:K < 2 wynosi D:K < 2, a ich wymiary nie pozwalaja na osi poziomej tego pola. Nalezy pamietac 2.3.3 Przyciski

umieszczenie KV, dopuszczalne jest uzywanie tylko o uwzglednieniu dolnego marginesu d.

tekstu reklamowego wraz z przyciskiem (rys. 2).

SPIS TRESCI




Dodawanie informacji prawnej (opcjonalnie)

Informacje prawna pozycjonujemy od dolnej

MATERIAL
krawedzi formatu, stosujac opisane marginesy MARKETINGOWY .

(rys. 1-3). Format zostaje pomniejszony
o obszar zajety przez informacjg prawna

wraz z marginesami.

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Konstrukcja pozostatych elementéw layoutu nie
ulega zmianie i podlega podstawowym zasadom

konstrukcji banerow internetowych.

Wykreslajac pole grafiki, nalezy sprawdzic,

czy proporcje formatu pomniejszonego o informacje

prawna nie zmienity sie, powodujac zmiang modutu.

Rys. 3 W przypadku gdy na banerze brak jest

miejsca na informacje prawna, stosujemy dopisek U beZ p | ecz d om |.U b
.Informacja prawna", ktory odsyta uzytkownika do m |eSZ ka n |e W 3 minuty ®7[

odpowiedniej strony. Inng opcja jest umieszczenie

dopisku jako jednej z odston animacji baneru. SPRAWDz' +4
-

sa ha

Rys. 2 Przyktad baneru internetowego
Informacja prawna baARKET NGO z tekstem reklamowym
kroj pisma - Source Sans Pro Regular

wielkos¢/interlinia - 10,5/12,5 pt

kolor - ciemny szary

™ ™ MATERIAL
MARKETINGOWY -

ha Vsa

Rys. 1 Przyktad baneru internetowego z KV i tekstem

reklamowym

Ubezpiecz
Jeslina banerze brakuje d Om I.u b

miejsca nainformacje

prawna, w jego miejsce miesz ka nie

wstawiamy dopisek

2.3.2.2 BANERY PIONOWE e w 3 minuty
Konstrukcja layoutu

Informacja prawna o SPRAWDZ

e

_ _ informacaprawna_ _ c

Rys. 3 Przyktad baneruinternetowego

bez miejsca na informacje prawna

SPIS TRESCI




2.3.2.2

KV z hastem reklamowym

Na banerach mozemy umieszczac KV typ | z hastem
reklamowym. Pozycjonowanie KV w layoucie jest
zgodne z zasadami konstrukcji baneru internetowego.
Jest on umieszczany z pominigciem tuku PZU.

W przypadku zastosowania KV z hastem reklamowym,
w layoucie nie stosujemy juz tekstu reklamowego.

Pole grafiki wypetnione jest gradientem PZU, ktory
stanowi tto dla biatego hasta reklamowego. Zaleca
sie stosowanie od jednej do dwdch linijek hasta
reklamowego, w wyjatkowych sytuacjach - trzech.
Wielko$¢ hasta oparta jest na wartosciach opisanych
w tabeli 2.3.2. Tekst razem z przyciskiem zawsze
$rodkujemy wzgledem osi poziomej i pionowej
wyznaczonego pola tekstowego (rys. 1, 2). Marginesy
boczne sa takie same jak w standardowym polu

tekstowym.

A

Dla baneréw okreslone zostaty przedziaty wielkosci
tekstu reklamowego. Stosowanie ich jest zalezne
od ilosci zamieszczanego tekstu - maksymalnie trzy

linie tekstu.

Im mniej tekstu, tym wiekszy stopien pisma.

BANERY PIONOWE

Konstrukcja layoutu
D:K2 2

SPIS TRESCI

1a

1%a

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie

w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Formaty D:K 22, KV typ |

z hastem reklamowym

a

1%a

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie

w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Na banerach KVtypl

z hastem reklamowym
nie stosujemy tekstu
reklamowego.

Rys. 2 Formaty D:K2 2, KV typ |

z hastem reklamowym

Vv
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KV typ | ze zdjeciem szparowanym

Na banerach mozemy umieszczac KV typ |

ze zdjeciem szparowanym. Pozycjonowanie KV
w layoucie jest zgodne z zasadami konstrukgji

layoutu baneréw internetowych.

Pole grafiki wypetnione jest gradientem pola grafiki,
ktory stanowi tto dla zdjecia. Zaleca sig stosowanie
odpowiednio dobranego zdjecia, ktoérego proporcje

sg dopasowane do formatu (rys. 1, 2). Szparowane
zdjecie moze by¢ umieszczane na spad. Jednocze$nie
nalezy uwaza¢ na relacje miedzy zdjeciem a tukiem
PZU.

Marginesy sq takie same jak w przypadku
podstawowych margineséw ¢ na banerze.
Dolny margines b pola grafiki jest rowny
grubosci tuku PZU.

2.3.2.2 BANERY PIONOWE

Konstrukcja layoutu
D:K2 2

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Formaty D:K 22, KV typ |

ze zdjeciem szparowanym

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2 Formaty D:K2 2, KV typ |

ze zdjeciem szparowanym
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Przedziat XS

Przyktadowe formaty baneru internetowego

z przedziatu XS, gdzie zastosowano dwa sposoby
pozycjonowania znaku PZU w zaleznosci od
formatu. Nalezy zwréci¢ uwage na opisane

marginesy.

Rys. 1 przedstawia znak PZU pozycjonowany

w prawym dolnym rogu.

Rys. 2 przedstawia pozycjonowanie znaku

w prawym gérnym rogu.

Rys. 3 przedstawia baner, w ktorym stosunek
bokéw wynosi D:K 2 3. W takim przypadku

Dla formatow, gdzie
D:K 23, stosujemy
wigkszy margines
dolny = 26 px.

stosujemy wigkszy dolny margines znaku d. Znak

jest wysrodkowany wzgledem osi pionowej formatu.

@

2.3.2.2 Konstrukcja layoutu

A

We wszystkich banerach z przedziatu XS stosujemy

Vv

znak w kolorze granat PZU.

znizkina
nowe AC!

25 px

j13px

Rys.1 Format 150x 440 px

2.3.2.3 BANERY PIONOWE
Marginesy

26 px

Rys. 2 Format 120x600 px

XS SPIS TRESCI




Przedziat XS
Rys. 1-4 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktorym zastosowano maksymalnej

wielkosci KV typ I.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,
szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

2.3.2.4L BANERY PIONOWE

XS

Key visual

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

Rozbity
pojazd?
Do 20%

znizkina
nowe AC!
SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

Rys. 1 Format 120x450 px

Rys. 2 Format 120x450 px

Rys. 3 Format 120x450 px

Rys. 4 Format 120x450 px
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Przedziat XS
Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano KV typ |

oraz tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

2.3.2.4L BANERY PIONOWE

Key visual

SPIS TRESCI

Rozbity
pojazd?
Do 20%
znizkina
nowe AC!

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rozbity
pojazd?
Do 20%
znizkina
nowe AC!

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rozbity
pojazd?
Do 20%
znizkina
nowe AC!

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 120x 600 px

Rys. 2 Format 120x 600 px

Rys.3 Format 120x600 px
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Przedziat XS

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegdlnych treéci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.2.

@ Tekst reklamowy
kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkosc/interlinia - 20/24 pt
kolor - granat PZU

@ Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos¢/interlinia - 15 pt
kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.2 w przedziale XS.

2.3.2.5 BANERY PIONOWE

XS

Typografia

SPIS TRESCI

Ubezpiecz
@— | mieszkanie
w 3 minuty

@— SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 150 x 185 px

Ol SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 2 Przycisk
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Przedziat S

Przyktadowe formaty baneru internetowego

z przedziatu S, gdzie zastosowano dwa sposoby
pozycjonowania znaku PZU w zaleznosci od
formatu baneru. Nalezy zwréci¢ uwage na opisane

marginesy.

Rys. 1 przedstawia znak PZU wy$rodkowany

wzgledem osi pionowej formatu.

Rys. 2 przedstawia pozycjonowanie znaku PZU

w prawym dolnym rogu.

<>

2.3.2.2 Konstrukcja layoutu

2.3.2.6 BANERY PIONOWE

Marginesy

SPIS TRESCI

—!
20 px

Ubezpiecz |
domlub
imieszkanie}
w 3 minuty

30 px

jZO px

30 px

b

Rys. 1 Format 60x600 px

—»!
20 px

MATERIAL
L _MARKETINGOWY
|

ﬁZU px

Rys. 2 Format 240x520 px
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-
MATERIAL @

MARKETINGOWY

-
MATERIAL @

MARKETINGOWY

.
MATERIAL @

MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 240x520 px

Rys.2 Format 240x520 px

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

.
MATERIAL @

MARKETINGOWY

Rys.3 Format 240x520 px

Rys. 4 Format 240x520 px

2.3.2.7 BANERY PIONOWE

Key visual

SPIS TRESCI

Przedziat S
Rys. 1-4 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ I.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,
szparowane, kolaze, hasto reklamowe.
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Ubezpiecz dom Ubezpiecz dom
lub mieszkanie lub mieszkanie

SPRAWDZ SPRAWDZ

MATERIAL @ MATERIAL @

MARKETINGOWY MARKETINGOWY

N el

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 240x520 px Rys.2 Format 240x520 px

—

Rys.3 Format 240x520 px

2.3.2.7

BANERY PIONOWE Przedziat S
1 Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
Key V|SUa|. internetowego, w ktdrym zastosowano KV typ |

oraz tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze, hasto reklamowe.

SPIS TRESCI
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2.3.2.8

Przedziat S

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegélnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.2.

Tekst reklamowy

kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 23/27,6 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 30/36 pt

kolor - gradient tekstu

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos¢/interlinia - 21 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu S okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od

formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.2 w przedziale S.

BANERY PIONOWE
Typografia

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY .

Masz rozbity

pojazd?
Y| Do 20% znizki
na nowe AC!

@— SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy,

format 210x300 px

SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY b/

Rozbity
pojazd?
/nizki na AC!

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powiekszony,
format 210x300 px



Przedziat M

Przyktadowe formaty baneru internetowego
z przedziatu M, gdzie zastosowano sposéb
pozycjonowania znaku PZU dla tego formatu
baneru. Nalezy zwrdci¢ uwage na opisane

marginesy.

Rys. 1 przedstawia pozycjonowanie znaku PZU

w prawym dolnym rogu.

@

2.3.2.2 Konstrukcja layoutu

2.3.2.9 BANERY PIONOWE

Marginesy

SPIS TRESCI

L

40 px

Rys. 1 Format 300x700 px

50 px

40 px

40 px
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MATERIAE
MARKETINGOWY

MATERIAE
MARKETINGOWY

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys.1 Format 300x 700 px

Rys. 2 Format 300x700 px

Rys.3 Format 300x700 px

Rys. 4 Format 300x700 px

2.3.2.10 BANERY PIONOWE

Key visual

SPIS TRESCI

Przedziat M
Rys. 1-4 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ I.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze, hasto reklamowe.
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Nowe OC i AC

SPRAWDZ

. E
MATERIAL

MARKETINGOWY

Nowe OC i AC

SPRAWDZ

. E
MATERIAL

MARKETINGOWY

Rys.1 Format 300x700 px

Rys. 2 Format 300x700 px

N e
T
Nowe OC i AC

SPRAWDZ

- E
MATERIAL

MARKETINGOWY

Rys.3 Format 300x700 px

2.3.2.10

BANERY PIONOWE

Key visual

SPIS TRESCI

Przedziat M

Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru

internetowego, w ktérym zastosowano KV typ | oraz

tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze.
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2.3.2.11

Przedziat M

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.2.

Tekst reklamowy

kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 30/36 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 36/43,2 pt

kolor - gradient tekstu

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos¢/interlinia - 30 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Dla banerdéw z przedziatu M okreslone sa dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od

formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.2 w przedziale M.

BANERY PIONOWE
Typografia

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY .

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty
online

I SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien
format 300x450 px

SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk

?

pisma podstawowy,

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY -

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powiekszony,
format 300x450 px



Przedziat L

Przyktadowy baner internetowy z przedziatu L,

gdzie zastosowano tekst reklamowy i pozycjonowanie
znaku PZU w prawym dolnym rogu. Nalezy zwrocic¢

uwage na opisane marginesy.

Rys. 1 przedstawia pozycjonowanie znaku

w prawym dolnym rogu.

@

2.3.2.2 Konstrukcja layoutu

2.3.2.12 BANERY PIONOWE
Marginesy

L SPIS TRESCI

SPRAWDZ

|
|
|
MATERIAL

---

mieszkanie w 3 min

L _ MARKETINGQWY. _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _j_ _ - -

L

50 px

Rys.1 Format 640x960 px

50 px
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Rys. 1 Format 640x960 px

—

Rys. 2 Format 640x960 px Rys.3 Format 640x960 px

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie

w 3 minuty online

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 4 Format 640x960 px

2.3.213 BANERY PIONOWE

Key visual

L SPIS TRESCI

Przedziat L
Rys. 1-4 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktérym zastosowano

maksymalnej wielkosci KV typ I.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze, hasto reklamowe.
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Ubezpiecz dom lub Ubezpiecz dom lub
mieszkanie w 3 minuty

SPRAWDZ : SPRAWDZ

MATERIAL

MATERIAL
MARKETINGOWY MARKETINGOWY

mieszkanie w 3 minuty

Ubezpiecz dom lub
mieszkanie w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 640x960 px Rys. 2 Format 640x960 px

Rys. 3 Format 640x960 px

2.3.2.13

BANERY PIONOWE

Key visual

SPIS TRESCI

Przedziat L
Rys. 1-3 pokazuja przyktadowy format baneru
internetowego, w ktdrym zastosowano KV typ |

oraz tekst reklamowy.

W KV typ | mozna stosowac zdjecie petne,

szparowane, kolaze.
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2.3.2.14

Przedziat L

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.2.

Tekst reklamowy

kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia -50/56 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 60/66 pt

kolor - gradient tekstu

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 33 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski lub czerwony

A

Dla banerdéw z przedziatu L okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od

formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.2 w przedziale L.

BANERY PIONOWE
Typografia

SPIS TRESCI

@

MATERIAL

MARKETINGOWY @

Ubezpiecz
swoj dom lub
mieszkanie
w 3 minuty
online

SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma

podstawowy, format 450x 700 px

QS SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk

SPRAWDZ

MATERIAL

MARKETINGOWY E

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma

powiekszony, format 450x 700 px
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I —— 85% znaku

SUBMARKA

znak podstawowy

znak pionowy submarki

Rys. 1 Zmiana wielkosci znaku

2.3.215 BANERY PIONOWE Wbanerach iteretonyeh ekomencery o

stosowanie znaku pionowego. 1.2.1 Znak pionow:!
Submarka _—C i

Wyznaczanie wielkosci znaku pionowego submarki
Przy wykorzystywaniu znaku submarki w banerach
internetowych nalezy pamietaé, ze wielko$¢ znaku
PZU w logo submarki wynosi 85% wielkosci znaku
podstawowego PZU (rys. 1).

SPIS TRESCI




2a 2a 2a 2a a 2a 2a 2a

- . -
SUBMARKA SUBMARKA SUBMARKA
[ [
Rys.1 Dla x € 5a - centrowanie znaku submarki Rys. 2 Dla x > 5a - znak submarki w prawym dolnym rogu

2-3_2-16 BAN E RY P I 0 N OWE Pozycjonowanie znaku submarki Rys. 1 Jesli szerokos¢ baneru x jest mniejsza Rys. 2 Jesli szerokos¢ baneru x jest wigksza

. Rys. 1, 2 pokazuja zasady pozycjonowania znaku lub rowna 2%z wielkosci znaku PZU 5a - nalez niz 22 wielkosci znaku PZU - pozycjonujemy znak
Submarka - konstrukcja R Py clonowanta / : y _ pozycjonujemy 2
submarki na banerach pionowych, zaleznie od wycentrowac znak submarki w stosunku do submarki w prawym dolnym rogu, uwzgledniajac

layOUtU proporcji wielkosci znaku do szerokosci formatu. szerokosci formatu x (rys. 1). marginesy znaku (opisane w tabeli 2.3.2).

SPIS TRESCI




Konstrukcja layoutu baneru internetowego
ze znakiem submarki jest tozsama z konstrukcja
layoutu ze znakiem PZU.

<>

0
2.3.2.2 Konstrukcja layoutu
O0BSZAR GRAFIKI
Jest to elastyczne pole.
Jego ostateczng wielkos¢
ustala sie po wlaniu tekstu
do pola tekstowego. Nie
moze by¢ ono mniejsze niz ‘Ao
i wigksze niz "*ho wysokosci
formatu.
4
POLE TEKSTOWE
Jest to elastyczne pole
Jego wielko$¢ zalezna jest
od ilosci tekstu, jaka znajduje
sie w layoucie
Obszar dopasowania °
KV w pionie —
7.5
@
L)
C © C
MATERIAL
MARKETINGOWY SUBMARKA e
d
10

2.3.2.16 BANERY PIONOWE

Submarka -
konstrukcja layoutu
D:K2 2

Rys. 1 Formaty D:K 2 2

SPIS TRESCI 401




MATERIAL

L) MARKETINGOWY L)
c c

SUBMARKA SUBMARKA
d

; : Ubezpiecz
mieszkanie
POLE TEKSTOWE . W 3iminuty7 _

SPRAWDZ

Rys. 2

Rys. 1

2.3.216 BANERY PIONOWE Konstrukcja layoutu baneru internetowego

Submarka -
konstrukcja layoutu

ze znakiem submarki jest tozsama z konstrukcja

layoutu ze znakiem PZU.

D:K< 2 1O

2.3.2.2 Konstrukcja layoutu

SPIS TRESCI




Ubezpiecz

dom lub
mieszkanie
w 3 minuty
SPRAWDz MATERIAL
MARKETINGOWY -
Ubezpiecz
mieszkanie
. SUBMARKA
w 3 minuty
SPRAWDZ Ubezpiecz
mieszkanie
w 3 minuty
SPRAWDZ
varecony SUBMARKA Vamcecory  SUBMARKA

2.3.2.17 BANERY PIONOWE

Submarka -
przyktadowe layouty

Rys. 1 Przyktadowe banery z submarkg D:K > 2 Rys. 2 Przyktadowy baner z submarka D:K <2
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MAT

Ubezpiecz
dom lub

e —

Ubezpiecz
dom lub

mieszkanie
w 3 minuty

4

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie

w 3 minuty

T

Ubezpiecz
dom lup
mieszkanie
v, 3 minuty

ml3eSZ!(al;1’le SPRAWDZ SPRAWDZ
w3 minticy Ubezpiecz Ubezpiecz
" mieszkanie mieszkanie /
w 3 minuty w 3 minuty
SPRAWDZ ORAWD

ERIAL

MARKETINGOWY

Y

Rys. 1

Y

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2

Rys. 3

MATERIAL
MARKETINGOWY

Y

MpAERIAL
fARKETINGOWY

Rys.5

Rys. 1 Niepoprawny kolor przycisku. Rys. 3-56 Niezachowane odpowiednie wielkosci

2.3.2.18 BANERY PIONOWE

Praktyki zakazane

marginesow.

Rys. 2 Niedozwolone jest jednoczesne

zastosowanie tekstu reklamowego oraz KV

z hastem reklamowym.

SPIS TRESCI



MATERIAE MATERIAL
MARKETINGOWY @ MARKETINGOWY @

Ubezpie /
m|esz lk’an |e MARKETINGOWY ®
w 3 hinuty @
SPRAWDZ _
Ubezpiecz S
p / mieszkanie
Rys. 1 Rys. 2 w3 minuty
SPRAWDZ /|
Ubezpiecz Y @ v Ut_)ezplec;
mieszkanie ;J:;ZFUIECZ mlesz!aame
w3 minUtY = mieszkanie w3 mInUty
SPRAWDZ w 3 minuty pr—
SPRAWDZ Ubezpiécz SPRAWDZ
miegzkanie g
minuty @
/ /1 /
Rys. 3 Rys. & Rys.5 Rys. 6 Rys. 7

2_3_2_18 BAN E RY PI 0 N OWE Rys. 1 Niepoprawne pozycjonowanie tekstu. Rys. 3-6 Niepoprawne pozycjonowanie elementéw

H Tekst nalezy wyréwnac do lewej krawedzi ramki na banerze.
Praktyki zakazane o :
tekstowej.
Rys. 7 Zdjecie zajmuje zbyt maty

Rys. 2 Niepoprawny kolor tekstu reklamowego, obszar pola grafiki.

brak natozonego gradientu tekstu.

SPIS TRESCI




12 px

N

SPRAWDZ ER

20 px

Rys. 1 Przedziat XS

25 px

Bl SPRAWDZ

Rys. 3 Przedziat M

20 px

30 px

Rys. 2 PrzedziatS

35 px

25 px
—>

Rys. 4 Przedziat L

SPRAWDZ

21 pt

B8 SPRAWDZ

33 pt

R:0 R: 255
G: 80 G:0
B: 158 B: 0
Rys.5 Rys. 6

2.3.31 PRZYCISKI

Konstrukcja

SPIS TRESCI

Konstrukcja przycisku
Wielkos¢ przycisku jest dopasowana do

konkretnych formatéw baneréw. Narozniki

przyciskow sa zaokraglone promieniem 3 px.

Rys. 1 Przycisk dopasowany do banerow

z przedziatu XS.

Rys. 2 Przycisk dopasowany do baneréow
z przedziatu S.
Rys. 3 Przycisk dopasowany do baneréw
z przedziatu M.
Rys. 4 Przycisk dopasowany do baneréow

z przedziatu L.

W przycisku nalezy umieszczac jednowyrazowe,

a w wyjatkowych przypadkach dwuwyrazowe teksty.
Podstawowe tto przycisku jest w kolorze niebieskim
(rys. 5, kolorem dodatkowym jest kolor

czerwony (rys. 6).
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Przyktadowe pozycjonowanie dopisku

»Materiat marketingowy"

Rys. 1-4 pokazujq sposoby pozycjonowania

dopisku , Materiat marketingowy" na banerach r—

internetowych. Okreslone zasady dotycza zarowno MARKETINGOWY )/
formatéw poziomych, jak i pionowych.

Dopisek wystepuje w dwdch wielkosciach: 10 pt
oraz 12 pt, i moze zajmowac jeden ze wskazanych

naroznikow, uwzgledniajac marginesy i wielkosci U bez p | ecz
opisane w tabeli 2.3.1i 2.3.2. d om |.U b
mieszkanie

MARKETINGOWY gy
w 3 minuty @

Ubezpiecz dom

Rys. 1 Format 300x 450 px tylko W 3 minuty

SPRAWDZ

.
@ Rys. 3 Format 600 x 445 px

Ubezpiecz

mieszkanie Ubezpiecz dom -
w 3 minuty lub mieszkanie @

SPRAWD?Z W 3 minuty

2.3.41 MATERIAL
MARKETINGOWY

Banery Rys. 2 Format 260x450 px Rys. 4 Format 535x300 px

SPIS TRESCI 407




.
. MATERIAL
Ubezplecz dOIT] @ MARKETINGOWY °
lub mieszkanie

w 3 minuty online

SPRAWDZ

MATERIAL

| Ubezpiecz dom
Rys. 1 Format 600200 px tyl_ko \"" 3 minuty

SPRAWDZ
Bezpieczny dom @
MATERIAL Rys. 4 Format 600 x 445 px

MARKETINGOWY

Rys. 2 Format 370x 130 px

Uszkodzony samochod? p
Do 20% znizkina nowe AC!
MATERIAL MARKETINGOWY

Rys. 3 Format 750x 100 px

2_3_4_1 MAT E R IAL Pozycjonowanie dopisku ,,Materiat marketingowy" <>

Rys. 1-4 pokazujq sposoby pozycjonowania dopisku 2.1.2.5 Materiat marketingowy

MAR KETI N G OWY .Materiat marketingowy” na banerach poziomych.

Banery

Dopisek wystepuje w dwdch wielkosciach: 10 pt
oraz 12 pt, i moze zajmowac jeden ze wskazanych
naroznikéw, uwzgledniajac marginesy i wielkosci
opisane w tabeli 2.3.1.

SPIS TRESCI




2.3.41 MATERIAL

MATERIAL
MARKETINGOWY

dom lub

i
g ¢ T
Ubezpiecz ‘

)\ TN

Ubezpiecz dom

mieszkanie lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

.
MATERIAL @
MARKETINGOWY

Rozbity
pojazd?
Do 20%

znizkina
nowe AC!
SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 1 Format 300x450 px

MARKETINGOWY

Banery

SPIS TRESCI

Rys. 2 Format 240x520 px

Pozycjonowanie dopisku , Materiat marketingowy" <>
Rys. 1-3 pokazujq sposoby pozycjonowania dopisku 2.1.2.5 Materiat marketingowy

.Materiat marketingowy” na banerach pionowych.

Dopisek wystepuje w dwdch wielkosciach: 10 pt
oraz 12 pt, i moze zajmowac jeden ze wskazanych
naroznikéw, uwzgledniajac marginesy i wielkosci

opisane w tabeli 2.3.2.

Rys. 3 Format 120 x 450 px




2.3.5.1 ANIMACJA

Schemat

SPIS TRESCI

I. POJAWIANIE SIE KV + ZNAK PZU

(KV przesuwa sie w prawo, a kat tuku sie powieksza)

[I. POJAWIANIE SIE KV + ZNAK PZU

(KV przesuwa sie w prawo, a kat tuku sie powieksza)

[Il. PELNY KV TYP | + ZNAK PZU

MATERIAL.
MARKETINGOWY

MATERIAL
MARKETINGOWY

MATERIAL.
MARKETINGOWY

IV. TEKST + PRZYCISK + ZNAK PZU

Ubezpiecz dom
w 3 minuty online

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

410



XS S M

76 120 200 400
y (px)
Wysokos$¢ baneru (y) y =(76-120 px) y =1(121-200 px) y=1(201-400 px)
Wielkos¢ znaku PZU 50 px 70 px 110 px
Promien znaku (a) 25 px 35 px 55 px
Grubos¢ tuku PZU (b) 31 px 44 px 69 px
Marginesy znaku
gdy D:K 2 4, to gdy D:K2 3, to gdy D:K 2 4, to
c c =13 px c =13 px c=20px c=20px c =45 px c=45px
d =13 px d =26 px* d =20 px d =30 px* d =45 px d = 60 px*
@

c
Lewy margines (d) d =13 px d =26 px d =20 px d =30 px d =45 px d =60 px
Tekst reklamowy podstawowy powiekszony podstawowy powiekszony podstawowy powiekszony
(stopien pisma/interlinia)
Source Sans Pro Regular/Bold 16/21 pt 20/24 pt 23/27,6 pt 30/36 pt 40/48 pt 50/56 pt
Przyciski —
(stopien pisma/interlinia) S 25 px
Source Sans Pro Regular/Bold 20 px

12 px
Zaokraglenie naroznikéw 3 px = P &
Sl sprawpZ EEEESIN SPRAWDZ al SPRAWDZ E

(kolor tta)
niebieski (RGB 0180/158)
lub czerwony [RGB 255/010)

Tabela 2.3.6

2.3-6.1 BAN E RY POZI 0 M E — Tabela 2.3.6 zawiera zbior informacji potrzebnych Zasady konstrukcji zostaty opisane A

do konstrukcji banerow internetowych o dowolnych na kolejnych stronach. W materiatach z duza iloscia tekstu, gdy nie jest
N OWE LI N I E formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne
Suwa k / ta bel_a i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na * W banerach w nowych liniach kreatywnych jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego
celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu. margines d ma takg sama wielko$¢ co margines c. przedziatu suwaka.
W banerach w nowych liniach kreatywnych
dopuszczalne jest zastosowanie wszystkich

elementéw z mniejszego przedziatu suwaka.

SPIS TRESCI




2.3.6.1

BANERY POZIOME -

NOWE LINIE
Suwak / tabela

SPIS TRESCI

Wysokosé baneru (y)

y = (401-600 px)

| y (px)

Wielkos¢ znaku PZU

120 px

Promien znaku (a)

60 px

Grubosé tuku PZU (b)

75 px

Marginesy znaku

c=50px
d =50 px

Lewy margines (d) d =50 px

Tekst reklamowy podstawowy

powigkszony

[stopien pisma/interlinia)

DIN Pro PL Regular/Bold 50/56 pt

60/66 pt

Przyciski 35 px
(stopien pisma/interlinia)

Source Sans Pro Regular/Bold
Zaokraglenie naroznikéw 3 px

50 px
(kolor tta)

niebieski (RGB 0/80/158)
lub czerwony (RGB 255/0/0)

SPRAWDZ

33 pt

Tabela 2.3.6

Tabela 2.3.6 zawiera zbior informacji potrzebnych
do konstrukcji banerow internetowych o dowolnych
formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien

i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na

celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu.

Zasady konstrukcji zostaty opisane

na kolejnych stronach.

* W banerach w nowych liniach kreatywnych

margines d ma takg sama wielko$¢ co margines c.

N

W materiatach z duza iloscia tekstu, gdy nie jest
mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne
jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego
przedziatu suwaka.

W banerach w nowych liniach kreatywnych
dopuszczalne jest zastosowanie wszystkich

elementéw z mniejszego przedziatu suwaka.




XS S M
I 1 1 1 1
I T T T T
76 120 200 400 600
Rys. 1 Suwak
@ Wyznaczanie przedziatu
przedziat y - wysokos$c¢ baneru
XS y = (76-120 px)
y

S y =(121-200 px)

M y =(201-400 px)

L y =(401-600 px)

2.3.6.2 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Krok 1

SPIS TRESCI

Wyznaczanie przedziatu

Konstrukcje layoutu rozpoczynamy od wyznaczania
przedziatu, do jakiego nalezy dany format. W tym
celu korzystamy z suwaka i tabeli 2.3.6, za pomoca
ktorych wyznaczamy wielko$¢ znaku PZU,

margineséw c¢ i d oraz jednostki a.

Suwak [rys. 1) jest narzedziem usprawniajgcym
prace nad tworzeniem nowych layoutow.
Przyporzadkowuje kazdy format, nawet najbardziej
niestandardowy, do konkretnego przedziatu (XS,

ym samym przypisuje mu konkretne
wartosci (opisane w tabeli 2.3.6): wielkos¢ znaku,
marginesoéw, stopnie pisma.

y (px)




@ Wyznaczanie marginesow @ Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki oraz pola tekstowego

Obszar dopasowania KV w poziomie

C
OBSZAR GRAFIKI
Jest to elastyczne pole
Jego ostateczng wielkos¢
ustala sie po wlaniu tekstu POLE TEKSTOWE
ﬁl?eprtivfzt;ts‘c'o!l:og;me sze e Jest to elastyczne pole
niz 45/ |W\yksze niz ¢4 ) Jego wielkoé¢ zalezna jest
ol wie ° od iloSci tekstu, jaka znajduje
szerokosci formatu.
sie w layoucie
MATERIAL
MARKETINGOWY
€
| | | | 1 | | | |
0 45 6 10

Rys. 1

2-3_6-2 BAN E RY POZI 0 M E — Wyznaczanie marginesow Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki
Majac ustalong wielko$¢ znaku PZU, wyznaczamy oraz pola tekstowego
NOWE LINIE

marginesy wedtug schematu pokazanego na rys. 1. Obszar od lewej do prawej krawedzi formatu
Konstru k Ja I_ayoutu dzielimy na 10 réwnych czeéci. Za ich pomocg
okreslamy obszar dopasowania pozwalajacy
na przesuniecie KV w poziomie. Wielko$¢ obszaru
zalezy od proporcji bokow i zostata przedstawiona
narys. 1.

SPIS TRESCI




@ Wykreslanie pola grafiki

2.3.6.2 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Krok 4

SPIS TRESCI

MATERIAL

MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Wykreslanie pola grafiki

0 pozycji KV decyduja ilos¢ wlanego tekstu i obszar
dopasowania KV w poziomie. Po wyznaczeniu
obszaru grafiki nalezy wykresli¢ pole grafiki,
korzystajac ze wzoru oraz modutu (zasady opisane

w rozdziale 1.4.4.1).

<>

2.1.21KVtyp |

2.1.2.5 Materiat marketingowy
2.3.3 Przyciski

2.3.6.1 Suwak / tabela




@ Wykreslanie tuku PZU

a

Srodek pola grafiki
i tuku PZU

~—

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

2.3.6.2 BANERY POZIOME - Wykreslanie tuku PZU >

Bazujac na zasadach opisanych w rozdziale 1.4.1.1, 2.1.2 Konstrukcja layoutu

N OWE LI N I E wykreslamy tuk PZU, ktérego grubos¢ wynosi 1% a,

Konstrukcja layoutu za$ jego kat to 345°.

Krok 5

SPIS TRESCI




POLE TEKSTOWE

MATERIAL.
MARKETINGOWY

Rys. 1

2.3.6.2 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Bez KV

SPIS TRESCI

Konstrukcja layoutu

W formatach poziomych dopuszczalne jest
uzywanie samego tekstu reklamowego wraz
z przyciskiem bez KV.

Layout z tekstem
W przypadku zastosowania tekstu reklamowego

pole tekstowe pozycjonujemy zgodnie

- s

Ubezpiecz mieszkanie
lub dom w 3 minuty

SPRAWDZ

z marginesami przedstawionymi na rys. 1.
Znak PZU stosujemy w kontrze.
Tekst wraz z przyciskiem $rodkujemy wzgledem osi

poziomej pola tekstowego.

Caty format layoutu wypetniony jest gradientem
PZU, ktéry stanowi tto dla typografii i elementéw

baneru.

<>

2.1.2 Konstrukcja layoutu
2.3.3.1 Konstrukcja
2.3.6.1 Suwak / tabela




Dla formatow, gdzie
D:K =1, stosujemy
wiekszy prawy
margines (2c).

Vv

2c
POLE TEKSTOWE

Rys. 1

2.3.6.2 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu

D:K=1
Bez KV

SPIS TRESCI

Konstrukcja layoutu dla D:K = 1

Jezeli wymiary baneru nie pozwalajg na
umieszczenie KV, dopuszczalne jest uzywanie
w banerze tylko tekstu reklamowego wraz

z przyciskiem.

Rys. 1 przedstawia konstrukcje dla kwadratu

i formatow zblizonych do kwadratu baneru tylko
z tekstem reklamowym. Pole tekstowe rozcigga

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz dom

lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Rys. 2

sie miedzy lewym marginesem ¢ a prawym
marginesem layoutu 2c. W pole wstawiany jest

tekst reklamowy z przyciskiem.

Pozycjonowanie tekstu
Tekst nalezy wyréwnac do lewej krawedzi
pola tekstowego. Tekst wraz z przyciskiem

$rodkujemy wzgledem osi poziomej pola

tekstowego. Rekomendowana iloé¢ tekstu

reklamowego to trzy linie.

>
2.3.3.1 Konstrukcja
2.3.6.1 Suwak / tabela




Dodawanie informacji prawnej (opcjonalnie)

Informacje prawna pozycjonujemy do dolnej

Teraz ciekawe
hasto reklamowe

krawedzi formatu, stosujac marginesy opisane
na rys. 1, 2. Format zostaje pomniejszony
o0 obszar zajety przez informacje prawna

wraz z marginesami.

SPRAWDZ

Konstrukcja pozostatych elementéw layoutu nie i Rl ﬁ
| MARKETINGDWYis :"=lh. M
s T e .

|Exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupic
consectetur adisicing elit, eiusmod tempor. exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate. velit esse cillum dolore eu fu
Ipuis aute irure dolor reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, consectetur adipisicing elit. xcepteur sint occaecat cu

ulega zmianie i podlega podstawowym zasadom

konstrukcji banerow internetowych.

Wykreslajac KV, nalezy sprawdzié, czy proporcje

formatu pomniejszonego o informacje prawna nie Yha ha

zmienity sie, powodujac zmiang modutu. Rys. 1 Pole grafiki, pole tekstowe

mnsnm

MARKETINGOWY

Rys. 3 W przypadku gdy na banerze brak jest
miejsca na informacje prawna, rekomendujemy
umieszczenie dopisku jako jednej z odston animacji

baneru. Inng opcja jest umieszczenie informacji

Ubezpiecz
mieszkanie
lub dom w 3 minuty

prawnej jako elementu rozwijanego po najechaniu

na odpowiednie oznaczenie.

Informacja prawna SPRAW 2
kroj pisma - Source Sans Pro Regular
wielkos¢/interlinia - 10,5/12,5 pt

kolor - ciemny szary

dolo tu ent adisicing - Yia
e o o i "a Rys. 2 Pole tekstowe, baner typograficzny
|
Ysa ha
e Jeslina banerze brakuje
MARKETINGOWY miejsca na informacje
prawna, rekomendujemy
umieszczenie noty
= jako jednej z odston
Ubezplecz animacji baneru lub jako
mieszkanie elementu rozwijanego
2.3.6.2 BANERY POZIOME - : ponsjechaniuna
NOWE LINIE l.ub dom w 3 mlnuty oznaczenie .Informacja
prawna”.

Konstrukcja layoutu

; ,
Informacja prawna @{ e S

SPRAWDZ V

Rys. 3 Brak miejsca na informacje prawna

SPIS TRESCI 419




2.3.6.3

Baner z efektem rozmycia zdjecia

Na banerach mozemy umieszczac KV oraz
dodatkowo efekt rozmycia fotografii w polu
tekstowym. Pozycjonowanie KV w layoucie jest
zgodne z zasadami konstrukcji layoutu baneru

internetowego.

Caty format layoutu baneru jest wypetniony
fotografia, na ktorg w polu tekstowym zostat
natozony filtr z efektem rozmycia (rozmycie
gaussowskie). Stanowi ono tto dla biatego logo

i biatego lub granatowego hasta reklamowego oraz

przyciskow w kolorze czerwonym lub cyjanowym.

Zaleca sie stosowanie od jednej do trzech linijek
hasta reklamowego.
Wielkos$¢ hasta opisana jest w tabeli 2.3.6.

Marginesy layoutu zostaty opisane w tabeli 2.3.6.

W przypadku banerdéw internetowych w nowych
liniach kreatywnych dopuszcza sig réwniez
zastosowanie wersji z KV w lustrzanym odbiciu
(rys. 3). Jest to rozwigzanie uzupetniajace dla

powyzej opisanej podstawowej wersji baneru.

A

Dla baneréw okreslone zostaty przedziaty wielkosci
tekstu reklamowego. Stosowanie ich jest zalezne
od ilosci zamieszczanego tekstu - rekomendowane

trzy linie tekstu.

Im mniej tekstu, tym wiekszy stopien pisma.

BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Baner z efektem rozmycia
zdjecia

SPIS TRESCI

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Ubezpiecz
dom lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Format 480x220 px, baner z efektem rozmycia

Ubezpiecz dom lub
mieszkanie w 3 min

SPRAWDZ

Rys.3 Format 480x220 px, baner z efektem rozmycia
- wersja z KV w lustrzanym odbiciu

420



Zasady tworzenia baneru z efektem rozmycia

Grafiki umieszczone obok pokazuja
etapy tworzenia baneru z efektem
rozmycia fotografii w polu tekstowym
(krok 1, 2, 3).

A

. . . . MATERIAL
Nie dopuszcza sie stosowania efektu rozmycia na | Mmknmw’q‘?ﬂ.

twarzach lub postaciach. Po osadzeniu fotografii
z natozonym efektem rozmycia, nalezy dodatkowo Krok 1. Umieszczenie zdjecia w tle w catym formacie layoutu

na obszarze rozmycia umiesci¢ ciemna lub jasna

aple (w zaleznosci od ekspozycji zdjecia) w celu

zwigkszenia widocznosci typografii.

Im wigkszy format
baneru, tym wigksza

Teraz ciekawe fwoi;;ié;”rozmycia
hasto reklamowe

Vv

Przy zastosowaniu fotografii w jasnej kolorystyce

i jasnej apli hasto reklamowe powinno by¢ w kolorze

granat PZU, a przycisk w kolorze niebieskim.

Przy zastosowaniu fotografii w ciemnej kolorystyce

i ciemnej apli hasto reklamowe powinno by¢ w kolorze SPRAWDi
biatym, a przycisk w kolorze cyjanowym.

Na banerach z efektem rozmycia zdjgcia stosujemy

logo w wers;ji biatej. Dla uzyskania odpowiedniej

ekspozycji logo rekomendowane jest wykorzystywanie Krok 2. Natozenie na zdjecie poza polem grafiki efektu rozmycia gaussowskiego
zdjeé, ktore po natozeniu efektu rozmycia nie tworzg

bardzo jasnej/ biatej apli. Jezeli jednak takie zdjecie

zostanie wykorzystane, nalezy rozwazyc uzycie logo

w wersji podstawowe;j.

>

Rys. 5 Ci L i
iemna apla TeraZ ciekawe

hasto reklamowe

Rys. 6 Jasna apla

R: 132 R: 255
SPRAWDZ G: 208 G: 255
I B: 240 B: 255

2.3.6.3 BANERY POZIOME - B (e e
o Rys. 5 Rys. 6

N OWE LI N I E Krok 3. Dodanie ciemnej lub jasnej apli w zaleznoéci od ekspozycji zdjecia na obszar rozmycia
Baner z efektem rozmycia
zdjecia

SPIS TRESCI 421




2.3.6.4

KV z przezroczystym gradientem PZU

Na banerach mozemy umieszcza¢ KV

z pominieciem tuku PZU oraz dodatkowo
przezroczysty gradient PZU w polu tekstowym.
Pozycjonowanie KV w layoucie jest zgodne

z zasadami konstrukcji layoutu baneréw

internetowych.

Caty format layoutu baneru jest wypetniony
fotografia, na ktorg w polu tekstowym zostat
natozony przezroczysty gradient PZU, stanowiacy
tto dla biatego logo i hasta reklamowego oraz
przyciskow w kolorze czerwonym lub cyjanowym.
Zaleca sig stosowanie od jednej do trzech linijek
hasta reklamowego.

Wielkos$¢ hasta opisana jest w tabeli 2.3.6.
Marginesy layoutu zostaty opisane w tabeli 2.3.6.

W przypadku baneréw internetowych

w nowych liniach kreatywnych dopuszcza sig
réwniez zastosowanie wersji z KV w lustrzanym
odbiciu (rys. 3). Jest to rozwigzanie uzupetniajace

dla powyzej opisanej podstawowej wersji baneru.

BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Baner z przezroczystym
gradientem PZU

SPIS TRESCI

| L T

‘= Ubezpiecz dom @

lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 750x200 px, baner z przezroczystym gradientem PZU

Ubezpiecz
dom lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Format 480x220 px, baner z przezroczystym gradientem PZU

Ubezpiecz dom lub
mieszkanie w 3 min

SPRAWDZ - m&;

FIARKETINGOWY.

Rys. 3 Format 480x220 px, baner z efektem rozmycia -
wersja z KV w lustrzanym odbiciu

422



23.6.4

KV z przezroczystym gradientem PZU

Na banerach mozemy umieszczac¢ KV z pominieciem
tuku PZU oraz dodatkowo przezroczysty gradient PZU
w polu tekstowym. Pozycjonowanie KV w layoucie
jest zgodne z zasadami konstrukcji layoutu baneréw

internetowych.

Caty format layoutu baneru jest wypetniony
fotografia, na ktorg w polu tekstowym zostat
natozony przezroczysty gradient PZU, stanowiacy

tto dla biatego logo i hasta reklamowego oraz
przyciskéw w kolorze czerwonym lub cyjanowym.
Zaleca sig stosowanie od jednej do trzech linijek hasta
reklamowego.

Wielkos$¢ hasta opisana jest w tabeli 2.3.6.

Marginesy layoutu zostaty opisane w tabeli 2.3.6.

W przypadku baneréw internetowych w nowych
liniach kreatywnych dopuszcza sie réwniez
zastosowanie wersji z KV w lustrzanym odbiciu

(rys. 3). Jest to rozwigzanie uzupetniajace dla powyzej

opisanej podstawowej wersji baneru.

BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Baner z przezroczystym
gradientem PZU

SPIS TRESCI

| L T

‘= Ubezpiecz dom @

lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 750x200 px, baner z przezroczystym gradientem PZU

Ubezpiecz
dom lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Format 480x220 px, baner z przezroczystym gradientem PZU

Ubezpiecz dom lub
mieszkanie w 3 min

SPRAWDZ - m&;

FIARKETINGOWY.

Rys. 3 Format 480x220 px, baner z efektem rozmycia -
wersja z KV w lustrzanym odbiciu

423



Zasady tworzenia baneru z przezroczystym Nalezy zwréci¢ uwage
na mniejszy margines
oddzielajacy pole tek-
stowe od pola grafiki.

gradientem PZU

s
i |
-

'}

haste reklamows

Grafiki umieszczone obok pokazujg etapy tworzenia

baneru z przezroczystym gradientem PZU w polu
tekstowym (kroki 1, 2, 3).

g P - # & }
' SPRAWDZ :’1 :‘p 1 v
g -
et - e WL

A

W banerach internetowych z przezroczystym

gradientem PZU nalezy zastosowa¢ mniejszy

margines oddzielajgcy pole tekstowe od pola grafiki.

Jego szeroko$¢ wynosi a.

N X L ¥
hasto.reklamowe: ' °F ¢ th
PRI P,
SPRAWDZ o o Y
S 1§
e i 4
2. Natozenie na zdjecie poza polem grafiki przezroczystego gradientu PZU
(tryb mieszania: kolor) 0% 15% 50% 100%
R: 132 R: 0 R: 0 R: 0
G: 208 G: 168 G: 80 G: 40
B: 240 B: 228 B: 150 B: 95

Teraz ciekawe

hasto reklamowe

SPRAWDZ

A A A A
2.3.6.4 BAN E RY POZI 0 E A :;.ZSI[att:yzbe:r:ieer;jazndijae:cxv;iéa] polem grafiki drugiej warstwy przezroczystego gradientu o o S0 -

krycie:  krycie: krycie: krycie:
N OWE LI N I E 100% 100% 70% 40%

Baner z przezroczystym

gradlentem PZU R: 132 R: 0 R: 0 R: 0
G: 208 G: 168 G: 80 G: 40
B: 240 B: 228 B: 150 B: 95

SPIS TRESCI 424




Baner typograficzny
Banery internetowe w nowych liniach mozemy
tworzy¢ w wersji typograficznej z gradientem PZU

w tle.

A

Caty format layoutu wypetniony jest

B 2000

Ubezpiecz mieszkanie @
lub dom w 3 minuty

gradientem PZU, ktory stanowi tto dla logo

i typografii w kolorze biatym oraz przyciskow
w kolorze czerwonym lub cyjanowym.
Rekomendowang barwa przycisku jest kolor

SPRAWDZ

czerwony.

Przebieg gradientu zostat opisany

w rozdziale 1.4.8.

Rys. 1 Format 750x300 px, baner typograficzny

MATERIAL

MARKETINGOWY @

Do 20% znizki

na nowe AC!
SPRAWDZ

Rys. 2 Format 216 x 152 px, baner typograficzny

2.3.6.5 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Baner typograficzny

SPIS TRESCI 425




Przedziat XS

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym

gradientem PZU z przedziatu XS.

Nalezy zwréci¢ uwage na opisane marginesy.

<>

2.3.6.2 Konstrukcja layoutu

2.3.6.6 BANERY POZIOME -

XS

NOWE LINIE
Marginesy

SPIS TRESCI

13 px

13 px

13 px

Nalezy zwréci¢ uwage
na opisane marginesy.

.
r

Rys. 1 Format 750x 100 px

Rys. 2 Format 750x 100 px

Uszkodzony samochaéd?
Do 20% znizkina nowe AC!

SPRAWDZ

Uszkodzony samochaéd?
Do 20% znizkina nowe AC!

SPRAWDZ

50 px

50 px
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2.3.6.7

XS

Przedziat XS

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.6.

Tekst reklamowy

kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 16/21 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 20/24 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 15 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla banerdéw z przedziatu XS okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.6 w przedziale XS.

BANERY POZIOME -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

Uszkodzony samochod?
Do 20% znizkina nowe AC!

SPRAWDZ

MATERIAL MARKETINGO .r-.m-‘.

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma powiekszony, format 750x 100 px

C [ Ubezpiecz dom w 3 minuty
( : ) MATERIAE MARKETINGOWY SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 320x50 px

O SPRAWDZ SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk
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Przedziat S

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU z przedziatu S.

Nalezy zwréci¢ uwage na opisane marginesy.

W wybranych szablonach dla przedziatu S zostata

zastosowana wielko$¢ logo dla przedziatu XS.

@

2.3.6.2 Konstrukcja layoutu

2.3.6.8 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Marginesy

SPIS TRESCI

Nalezy zwrdci¢ uwage
na opisane marginesy.

Vv

19 px

Rys.1 Format 750x200 px

MATERIAL

£ MARKETINGOWY

19 px

Rys. 2 Format 750x200 px

o A R Ry,
MATERIAL T B
MARKETINGOWY

-
i i e T

47 px 30px
20px
Ubezpiecz dom .
lub mieszkanie
w 3 minuty online
SPRAWDZ
30 px

- 20 px

70 px

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie @

w 3 minuty online

SPRAWDZ

30 px

428



2.3.6.9

Przedziat S

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.6.

Tekst reklamowy

kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 23/27,6 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 30/36 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 21 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla banerdéw z przedziatu S okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.6 w przedziale S.

BANERY POZIOME -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty online

MATI-—ERIA;_ . T, SPRAWDZ

£ MARKETINGOWY

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma powigkszony, format 750 x 200 px

MATERIAL
MARKETINGOWY

Do 20% znizki

na nowe AC!
SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 216 x 152 px

SPRAWDZ SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk

)
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Przedziat M

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU z przedziatu M.

Nalezy zwréci¢ uwage na opisane marginesy.

W wybranych szablonach dla przedziatu M zostata

zastosowana wielko$¢ logo dla przedziatu S.

@

2.3.6.2 Konstrukcja layoutu

2.3.6.10 BANERY POZIOME -

NOWE LINIE
Marginesy

SPIS TRESCI

Nalezy zwroci¢ uwage
naopisane marginesy.

20 px
Teraz ciekawe l"’"‘
hasto reklamowe
SPRAWDZ
'MATERIAL.
: MkRkal’ll:{E: K, 54 52 px
Rys.1 Format 970x 250 px
20 px
Teraz ciekawe e
hasto reklamowe
SPRAWDZ
52 px

Rys. 2 Format 970x250 px
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2.3.6.11

Przedziat M

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.6.

Tekst reklamowy

kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 40/48 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 50/60 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 30 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla banerdéw z przedziatu M okreslone sa dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.6 w przedziale M.

BANERY POZIOME -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

Teraz ciekawe
hasto reklamowe

SPRAWDZ

.5y
- IMATERIA
H MM%%&L?Q“W,_,-.
. I

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 970x 250 px

[

Ubezpiecz mieszkanie
lub dom w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powiekszony, format 750x300 px

O SPRAWDZ SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk
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Przedziat L

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU z przedziatu L.

Nalezy zwréci¢ uwage na opisane marginesy.

Nalezy zwréci¢ uwage
na opisane marginesy.

W wybranych szablonach dla przedziatu L zostata

zastosowana wielko$¢ logo dla przedziatu M. V

@

2.3.6.2 Konstrukcja layoutu 82 px 50 px

Teraz czas na
ciekawe hasto
reklamowe
SPRAWDZ
|+ MATERTAE
-MAR_KEI.IN.G.OWY i 99 px

2.3.6.12 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Marginesy

L SPIS TRESCI 432




2.3.6.13

Przedziat L

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.6.

Tekst reklamowy

kroj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 50/56 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 60/66 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 33 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla banerdéw z przedziatu L okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajgc margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.6 w przedziale L.

BANERY POZIOME -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

MATERIAL.
MARKETINGOWY

Teraz czas na

ciekawe hasto
reklamowe

SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien pisma podstawowy, format 1150x 600 px

MATERIAL
MARKETINGOWY @

Ubezpiecz dom

tylko w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien pisma powiekszony, format 600x500 px

OGS SPRAWDZ SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przyciski




Format baneru spoza suwaka

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU spoza suwaka. Nalezy zwréci¢

uwage na opisane marginesy.

<>

2.3.6.2 Konstrukcja layoutu

Teraz czas na

@ Tekst reklamowy Hpk ciekawe hasto
kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold - re kla mowe
wielkos¢/interlinia - 60/66 pt - 3
kolor - biaty lub granat PZU B ; / SPRAWDZ
" M»"‘«TE/R‘AE i .-
@ PrZVCiSk 51 o MARKETINGOWY. - 45 px
kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielko$¢ - 46 pt 46 px
kolor - biaty

kolor tta - cyjanowy lub czerwony Rys.1 Format 1200x 627 px

Teraz czas na

ciekawe hasto

reklamowe

Ol : SPRAWDZ
MATER‘A'{ .- -
MARKETINGOWY.

51 px

2.3.6.14 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE o

Format baneru spoza suwaka Rys.2 Format 1200627 px
Marginesy i typografia

SPIS TRESCI 434



XS S M

I T T T T
76 110 150 280 300 x (px)
Szerokosc¢ baneru (x) x = (76-150 px) x =(151-280 px) x=(281-300 px)
Wielko$¢ znaku PZU 50 px 70 px 70 px 100 px
dla x> 110 px
gdyD:K2 4
Promien znaku (a) 25 px 35 px 35 px 50 px
Grubos¢ tuku PZU (b) 31 px 44 px 44 px 69 px
Marginesy znaku gdy D:K23 gdy D:K23
c=13 px c =13 px c =20 px c =20 px c =40 px
c

4 d=13px d =26 px d =20 px d =30 px d =40 px

@)
(¢
Lewy margines (d) d =13 px d =26 px d =20 px d =30 px d = 40 px
Tekst reklamowy podstawowy powigkszony podstawowy powigkszony podstawowy powigkszony
[stopien pisma/interlinia)
DIN Pro PL Regular/Bold 20/24 pt 23/27,6 pt 30/36 pt 30/36 pt 36/43,2 pt
Przyciski
[stopien pisma/interlinia)
S 25 px
Source Sans Pro Regular/
i 20 px
Bold 12 px P 3
Zaokraglenie naroznikéw 3 px 3 &
3 SPRAWDZ &l SPRAWDZ o

(kolor tta)
niebieski (RGB 0/80/158)
lub czerwony (RGB 255/010)

Tabela 2.3.7

2_3.7.1 BAN E RY P I 0 N OWE -— Tabela 2.3.7 zawiera zbior informacji potrzebnych Zasady konstrukcji zostaty opisane A

do konstrukcji banerow internetowych o dowolnych na kolejnych stronach. W materiatach z duza iloscia tekstu, gdy nie jest
N OWE LI N I E formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne
Suwa k / ta bel_a i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego
celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu. przedziatu suwaka.
W banerach w nowych liniach kreatywnych
dopuszczalne jest zastosowanie wszystkich

elementéw z mniejszego przedziatu suwaka.

SPIS TRESCI




2.3.7.1

BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE
Suwak / tabela

SPIS TRESCI

Szeroko$¢ baneru (x)

x = (401-600 px)

Wielkos¢ znaku PZU

120 px

Promien znaku (a)

60 px

Grubos¢ tuku PZU (b)

75 px

Marginesy znaku

¢ =50 px
d =50 px

Lewy margines (d)

d =50 px

Tekst reklamowy
(stopien pisma/interlinia)
DIN Pro PL Regular/Bold

podstawowy powiekszony

50/56 pt 60/66 pt

Przyciski
(stopien pisma/interlinia)
Source Sans Pro Regular/Bold

Zaokraglenie naroznikow 3 px

(kolor tta)
niebieski (RGB 0/80/158)
lub czerwony (RGB 255/0/0)

8l SPRAWDZ E

25 px 25 px
l—>| l—>|

Tabela 2.3.7

Tabela 2.3.7 zawiera zbior informacji potrzebnych Zasady konstrukcji zostaty opisane A

do konstrukcji banerow internetowych o dowolnych na kolejnych stronach. W materiatach z duza iloscia tekstu, gdy nie jest

formatach. Okresla wielko$¢ znaku, stopien mozliwe zmieszczenie catej tresci, dopuszczalne

i kroj pisma, wielko$¢ marginesow. Tabela ma na jest zastosowanie wielkosci pisma z mniejszego

celu usprawnienie pracy nad konstrukcja layoutu. przedziatu suwaka.

W banerach w nowych liniach kreatywnych
dopuszczalne jest zastosowanie wszystkich

elementéw z mniejszego przedziatu suwaka.




XS

76

Rys. 1 Suwak

T
110 150

@ Wyznaczanie przedziatu

2.3.7.2 BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Krok 1

SPIS TRESCI

Wyznaczanie przedziatu

Konstrukcje layoutu rozpoczynamy od wyznaczania
przedziatu, do jakiego nalezy dany format. W tym
celu korzystamy z suwaka i tabeli 2.3.7, za pomoca
ktorych wyznaczamy wielko$¢ znaku PZU,

margineséw c¢ i d oraz jednostki a.

S
I
280
przedziat x — szeroko$¢ baneru
XS x = (76-150 px])
S x = (151-280 px)
M x =(281-300 px)

Suwak [rys. 1) jest narzedziem usprawniajgcym
prace nad tworzeniem nowych layoutow.
Przyporzadkowuje kazdy format, nawet najbardziej
niestandardowy, do konkretnego przedziatu (XS,

ym samym przypisuje mu konkretne
wartosci (opisane w tabeli 2.3.7): wielko$¢ znaku,
marginesoéw, stopnie pisma.

300

x (px)




Wyznaczanie marginesow

. . . Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki
Majac ustalong wielko$¢ znaku PZU, wyznaczamy @ Wyznaczanie marginesow @ oraz pola %:/ekstowe)éo J

marginesy wedtug schematu pokazanego na rys. 1.

Podziat layoutu i wyznaczanie obszaru grafiki

oraz pola tekstowego
Obszar od gdrnej do dolnej krawedzi formatu —]
dzielimy na 10 réwnych czeéci. Za ich pomoca

okreslamy obszar dopasowania pozwalajacy OBSZAR GRAFIKI

na przesunigcie KV w pionie. Wielko$¢ obszaru Jest to elastyczne pole. |
Jego ostateczna wielkos¢

zalezy od proporcji bokéw i zostata ustala sie po wlaniu tekstu
do pola tekstowego. Nie

przedstawiona na rys. 1. moze by¢ ono mniejsze

niz “3ho i wigksze niz "ho
wysokosci formatu

45

Obszar dopasowania
KV w pionie

POLE TEKSTOWE

7 Jest to elastyczne pole
Jego wielko$¢ zalezna jest
od ilosci tekstu, jaka znajduje
sie w layoucie

2.3.7.2 BANERY PIONOWE -

Rys. 1 Formaty D:K 22

NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Kroki 2, 3

SPIS TRESCI 438




Wykreslanie pola grafiki

0 pozycji KV decyduja ilo$¢ wlanego tekstu i obszar @ Wykreslanie pola grafiki @ Wykreslanie tuku PZU
dopasowania KV w pionie. Po wyznaczeniu obszaru

grafiki nalezy wykresli¢ pole grafiki, korzystajac ze

wzoru modutu (zasady opisane w rozdziale 1.4.4.1).

Wykreslanie tuku PZU
Bazujac na zasadach opisanych w rozdziale 1.4.1.1,
wykreslamy tuk PZU, ktérego gruboé¢ wynosi 1%a,

za$ jego kat to 285°.

<>

2.1.2 Konstrukcja layoutu
$rodek pola grafiki
2.3.7.1 Suwak / tabela i wierzchotek tuku PZU

sa

| [Ubezpiecz | Ubezpiecz
mieszkanie mieszkanie
c w3 minuty |- w 3 minuty
| SPRAWDZ SPRAWDZ
d

2.3.7.2 BANERY PIONOWE -
NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Krok 4, 5

SPIS TRESCI 439




MATERIAL
- MARKETINGOWY

Ubezpiecz

mieszkanie
POLE TEKSTOWE W 3 m i n uty

SPRAWDZ

Rys. 1 Rys. 2

2_3_7-2 BAN E RY P I 0 N OWE — Konstrukcja dla formatow D:K < 2 bez mozliwosci Rys. 2 Tekst reklamowy wraz z przyciskiem >

zastosowania KV pozycjonujemy wzgledem lewej krawedzi pola 2.1.2 Konstrukcja layoutu
N OWE LI N I E Dla formatéw banerdéw, gdzie stosunek bokéw tekstowego, nastepnie srodkujemy wzgledem 2.3.3.1 Konstrukcja
Konstru kcja I_ayoutu wynosi D:K < 2, a ich wymiary nie pozwalaja na osi poziomej tego pola. Nalezy pamietad 2.3.7.1 Suwak / tabela
D:K < 2 umieszczenie KV, dopuszczalne jest uzywanie tylko o uwzglednieniu dolnego marginesu d.

Bez KV tekstu reklamowego wraz z przyciskiem (rys. 2).

SPIS TRESCI




2.3.7.2

Dodawanie informacji prawnej (opcjonalnie).
Informacje prawna pozycjonujemy do dolnej
krawedzi formatu, stosujac marginesy opisane
na rys. 1, 2. Format zostaje pomniejszony

o0 obszar zajety przez informacje prawna

wraz z marginesami.

Konstrukcja pozostatych elementéw layoutu nie
ulega zmianie i podlega podstawowym zasadom

konstrukcji banerow internetowych.

Wykreslajac KV, nalezy sprawdzié, czy proporcje
formatu pomniejszonego o informacje prawna nie

zmienity sie, powodujac zmiang modutu.

Rys. 3 W przypadku gdy na banerze brak jest
miejsca na informacje prawna, rekomendujemy
umieszczenie dopisku jako jednej z odston animacji
baneru. Inng opcja jest umieszczenie informacji
prawnej jako elementu rozwijanego po najechaniu

na odpowiednie oznaczenie.

Informacja prawna
kroj pisma - Source Sans Pro Regular
wielkos¢/interlinia - 10,5/12,5 pt

kolor - ciemny szary

BANERY PIONOWE -
NOWE LINIE

Konstrukcja layoutu
Informacja prawna

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGS

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

a commodo consequat. Duis aute
proident, con:

Rys. 1 Przyktad baneruinternetowego z KV

i tekstem reklamowym

Jeslina banerze brakuje
miejsca na informacje
prawng, rekomendujemy
umieszczenie noty

jako jednej z odston
animacji baneru lub jako
elementu rozwijanego
po najechaniu na
oznaczenie .Informacja

prawna”.

e

ATERIAL
IARKETINGOWY

Ubezpiecz
dom lub

mieszkanie

w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Przyktad baneru internetowego

z tekstem reklamowym

hTERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz

dom lub
A ERIE
w 3 minuty

SPRAWDZ

informa na

Rys. 3 Przyktad baneruinternetowego

bez miejsca na informacje prawna



2.3.7.3

Baner z efektem rozmycia zdjecia

Na banerach mozemy umieszczac KV oraz
dodatkowo efekt rozmycia fotografii w polu
tekstowym. Pozycjonowanie KV w layoucie jest
zgodne z zasadami konstrukcji layoutu baneru

internetowego.

Caty format layoutu baneru jest wypetniony
fotografia, na ktorg w polu tekstowym zostat
natozony filtr z efektem rozmycia (rozmycie
gaussowskie). Stanowi ono tto dla biatego logo

i biatego lub granatowego hasta reklamowego oraz

przyciskow w kolorze czerwonym lub cyjanowym.

Zaleca sie stosowanie od jednej do trzech linijek
hasta reklamowego.
Wielkos$¢ hasta opisana jest w tabeli 2.3.7.

Marginesy layoutu zostaty opisane w tabeli 2.3.7.

A

Dla baneréw okreslone zostaty przedziaty wielkoéci
tekstu reklamowego. Stosowanie ich jest zalezne
od ilosci zamieszczanego tekstu - maksymalnie

trzy linie tekstu.

Im mniej tekstu, tym wiekszy stopien pisma.

BANERY PIONOWE -
NOWE LINIE

Baner z efektem rozmycia
zdjecia

SPIS TRESCI

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 160x600 px,

KV z efektem rozmycia
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Zasady tworzenia baneru z efektem rozmycia
Grafiki umieszczone obok pokazuja

etapy tworzenia baneru z efektem

rozmycia fotografii w polu tekstowym

(kroki 1, 2, 3).

A

Nie dopuszcza sie stosowania efektu rozmycia na
twarzach lub postaciach. Po osadzeniu fotografii
z natozonym efektem rozmycia, nalezy dodatkowo
na obszarze rozmycia umiesci¢ ciemna lub jasna
aple (w zaleznosci od ekspozycji zdjecia) w celu

zwigkszenia widocznosci typografii.

Przy zastosowaniu fotografii w jasnej kolorystyce

i jasnej apli hasto reklamowe powinno by¢ w kolorze
granat PZU, a przycisk w kolorze niebieskim.

Przy zastosowaniu fotografii w ciemnej kolorystyce

i ciemnej apli hasto reklamowe powinno by¢ w kolorze
biatym, a przycisk w kolorze cyjanowym.

Na banerach z efektem rozmycia zdjgcia stosujemy
logo w wers;ji biatej. Dla uzyskania odpowiedniej
ekspozycji logo rekomendowane jest wykorzystywanie
zdjeé, ktore po natozeniu efektu rozmycia nie tworzg
bardzo jasnej/ biatej apli. Jezeli jednak takie zdjecie
zostanie wykorzystane, nalezy rozwazyc uzycie logo

w wersji podstawowe;j.

Rys. 5 Ciemna apla
Rys. 6 Jasna apla

mie’§ "R'gr_ii.e—:'

fifie ]
SPRAWDZ
"

dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Im wigkszy format
baneru, tym wigksza
wartos$¢ rozmycia
fotografii.

Vv

R: 132
G: 208
B: 240
Krycie 25%

Ubezpiecz
Rys. 5

dom lub

mieszkanie

w 3 minuty

SPRAWDZ

R: 255
G: 255
B: 255

Krycie 35%
Rys. 6

Krok 1. Umieszczenie zdjecia Krok 2. Natozenie na zdjecie Krok 3. Dodanie ciemnej lub

2.3.7.3 BANERY PIONOWE -
NOWE LINIE

Baner z efektem rozmycia
zdjecia

w tle w catym formacie poza polem grafiki efektu jasnej apli w zaleznosci od

layoutu rozmycia gaussowskiego ekspozycji zdjecia na obszar

rozmycia
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KV z przezroczystym gradientem PZU

Na banerach mozemy umieszczac¢ KV

z pominigciem tuku PZU oraz dodatkowo
przezroczysty gradient PZU w polu tekstowym.
Pozycjonowanie KV w layoucie jest zgodne

z zasadami konstrukcji layoutu baneréw

internetowych.

Caty format layoutu baneru jest wypetniony
fotografia, na ktorg w polu tekstowym zostat
natozony przezroczysty gradient PZU, stanowiacy
tto dla biatego logo i hasta reklamowego oraz
przyciskow w kolorze czerwonym lub cyjanowym.
Zaleca sig stosowanie od jednej do trzech linijek
hasta reklamowego.

Wielkos$¢ hasta opisana jest w tabeli 2.3.7.

Marginesy layoutu zostaty opisane w tabeli 2.3.7.

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

2.3.7.4 BANERY PIONOWE -

Rys. 1 Format 160x600 px,

N OWE LI N I E KV z przezroczystym

B VA przezr‘oczystym gradientem PZU
gradientem PZU

SPIS TRESCI 4y




Zasady tworzenia baneru z przezroczystym
gradientem PZU

Grafiki umieszczone obok pokazuja etapy tworzenia
baneru z przezroczystym gradientem PZU w polu
tekstowym (kroki 1, 2, 3).

A

W banerach internetowych z przezroczystym

gradientem PZU nalezy zastosowaé mniejszy

margines oddzielajacy pole tekstowe od pola grafiki.

Jego szeroko$¢ wynosi a.

2.3.7.4 BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE

Baner z przezroczystym
gradientem PZU

SPIS TRESCI

1. Umieszczenie zdjecia

w tle w catym formacie
layoutu

SPRAWDZ
!

2. Natozenie na zdjecie
poza polem grafiki prze-
zroczystego gradientu PZU
(tryb mieszania: kolor)

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

3. Natozenie na zdjecie
poza polem grafiki drugiej
warstwy przezroczystego
gradientu PZU (tryb miesza-
nia: zwykty)

Rys 1. Pierwsza warstwa gradientu PZU

0

A A A A
| | |

0% 15% 50% 100%
R: 132 R: 0 R: 0 R: 0
G: 208 G: 168 G: 80 G: 40
B: 240 B: 228 B: 150 B: 95

Rys 2. Druga warstwa gradientu PZU

A A A A
| | ]
0% 15% 50% 100%
krycie:  krycie: krycie: krycie:
100% 100% 70% 40%
R: 132 R: 0O R: 0 R: 0
G: 208 G: 168 G: 80 G: 40
B: 240 B: 228 B: 150 B: 95
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Baner typograficzny
Banery internetowe w nowych liniach mozemy
tworzy¢ w wers;ji typograficznej z gradientem PZU

w tle.

A

Caty format layoutu wypetniony jest gradientem
PZU, ktory stanowi tto dla typografii w kolorze
biatym i przyciskéw w kolorze czerwonym oraz
cyjanowym. Rekomendowang barwa przycisku

jest kolor czerwony.

@)

Przebieg gradientu zostat opisany
w rozdziale 1.4.8.

Ubezpiecz

swoj dom lub

mieszkanie

w 3 minuty @
online Ubezpiecz

mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 450x 700, KV typograficzny Rys. 2 Format 150x 185, KV typograficzny

2.3.7.5 BANERY PIONOWE -
NOWE LINIE

Baner typograficzny
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Przedziat S
Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU z przedziatu S. Nalezy zwroci¢ uwage
Nalezy zwrdci¢ uwage na opisane marginesy. 15px 15 px naopisane marginesy.
5px y N @ Bpex y R A4 V
N>
2.3.7.2 Konstrukcja layoutu
35 px 35 px
Ubezpiecz Ubezpiecz
dom lub dom lub
mieszkanie mieszkanie
w 3 minuty w 3 minuty
SPRAWDZ SPRAWDZ
23 px 23 px
@ 70 px @ 70 px
20 px 20 px 20 px 20 px
Rys. 1 Format 160x600 px Rys. 2 Format 160x600 px
Marginesy

SPIS TRESCI 447




2.3.7.7

Przedziat S

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.7.

Tekst reklamowy

kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 23/27,6 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 30/36 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 21 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu S okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.7 w przedziale S.

BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rozbity
pojazd?
Znizki na AC!

SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien
pisma powiekszony, format 210x300 px

BN srauoi

Rys. 3 Przycisk

SPRAWDZ

Ubezpiecz
dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien
pisma podstawowy, format 160x 600 px

SPRAWDZ
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Przedziat M

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU z przedziatu M.

Nalezy zwréci¢ uwage na opisane marginesy.

W wybranych szablonach dla przedziatu M zostata

zastosowana wielko$¢ logo dla przedziatu S.

<>

2.3.7.2 Konstrukcja layoutu

2.3.7.8 BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE
Marginesy

SPIS TRESCI

14 px
MATERIAL
MARKETING

Ubezpiecz do
lub mieszkani
w 3 minuty

SPRAWDZ

38 px

Rys.1 Format 300x600 px

54 px

Nalezy zwroci¢ uwage
naopisane marginesy.

Bezpieczny
remont domu

SPRAWDZ

38 px

Rys. 2 Format 300x600 px

54 px
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2.3.79

Przedziat M

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.7.

Tekst reklamowy

kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 30/36 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 36/43,2 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos¢/interlinia - 30 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu M okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od
formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.7 w przedziale M.

BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

MATERIAL
MARKETING

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz
dom lub

] ! Ubezpiecz do
mieszkanie lub mieszkani

w 3 minuty w 3 minuty

SPRAWDZ SPRANDE

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien
pisma powiekszony, format 300x 450 px pisma podstawowy, format 300x 600 px

o= SPRAWDZ SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk
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Przedziat L
Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym Nalezy zwréci¢ uwage
gradientem PZU z przedziatu L. na opisane marginesy.
Nalezy zwréci¢ uwage na opisane marginesy. 15 px V
MATERIAL
MARKETINGOWX
W wybranych szablonach dla przedziatu L zostata
zastosowana wielko$¢ logo dla nizszych
przedziatow.
<>
2.3.7.2 Konstrukcja layoutu
J 48 px
Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty
20 px
3
SPRAWDZ 70 px
j 20 px
2.3.710 BANERY PIONOWE - 2 20
NOWE LINIE Rys.1 Format 320x 640 px
Marginesy

L SPIS TRESCI 451




2.3.7.11

Przedziat L

Znajac format baneru internetowego i przedziat,
w ktérym sie znajduje, nalezy sprawdzi¢ stopnie
pisma dla poszczegolnych tresci umieszczonych
w layoucie - sg one rozpisane na nastgpnych

stronach oraz zebrane w tabeli 2.3.7.

Tekst reklamowy

kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold
wielkos¢/interlinia - 50/56 pt
wielkos¢/interlinia (powiekszona) - 60/66 pt
kolor - biaty lub granat PZU

Przycisk

kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielkos$¢ - 33 pt

kolor - biaty

kolor tta - niebieski, cyjanowy lub czerwony

A

Dla baneréw z przedziatu L okreslone sg dwie
wielkosci pisma. Stosowanie ich jest zalezne od

formatu baneru oraz ilosci tekstu.

Przycisk pozycjonujemy, uwzgledniajac margines,
ktory jest okreslony w tabeli 2.3.7 w przedziale L.

BANERY PIONOWE -

NOWE LINIE
Typografia

SPIS TRESCI

@

Ubezpiecz
swoj dom lub
mieszkanie
w 3 minuty
online

SPRAWDZ

Rys. 1 Tekst reklamowy - stopien
pisma podstawowy, format 450x 700 px

OBl SPRAWDZ

Rys. 3 Przycisk

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOW

Ubezpiecz dom
lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 2 Tekst reklamowy - stopien
pisma powiekszony, format 320x 640 px

SPRAWDZ
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Format baneru spoza suwaka

Przyktadowy format baneréw internetowych w linii
z efektem rozmycia zdjecia oraz z przezroczystym
gradientem PZU spoza suwaka. Nalezy zwréci¢

uwage na opisane marginesy.

<>

2.3.6.2 Konstrukcja layoutu

@ Tekst reklamowy
kréj pisma - DIN Pro PL Regular/Bold

wielkos¢/interlinia - 70/77 pt
kolor - biaty lub granat PZU

@ Przycisk
kroj pisma - Source Sans Pro Bold WERSALIKI
wielko$¢ - 46 pt
kolor - biaty

kolor tta - cyjanowy lub czerwony

2.3.712 BANERY POZIOME -
NOWE LINIE

Format baneru spoza suwaka
Marginesy i typografia

SPIS TRESCI

MATERIAL

MARKETINGOWY

95 px

Teraz czas na ciekawe
hasto reklamowe

> 170 px
SPRAWDZ

85 px

92 px 85 px

MATERIAL
MARKETINGOWY

y

s Y
95 px
Teraz czas na ciekawe
hasto reklamowe
. 170 px
SPRAWDZ
IB5 px

92 px 85 px

Rys.1 Format 1080 x 1080 px

Rys. 2 Format 1080 x 1080 px
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20 px
12 px

20 px

SPRAWDZ

15 pt 30 px

-

Rys. 1 Przedziat XS

Rys. 2 PrzedziatS

35 px

25 px

50 px
45 px

SPRAWDZ

Rys. 3 PrzedziatM

SPRAWDZ

21 pt

SPRAWD?Z

25 px
>

Rys. 4 Przedziat L

25 px
>

33 pt

R:0 R:0 R: 255
G: 80 G: 168 G:0
B: 158 B: 228 B: 0
Rys.5 Rys. 6 Rys. 7

2.3.8.1

Konstrukcja przycisku

PRZYCISKI -
NOWE LINIE

Konstrukcja

Wielkos¢ przycisku jest dopasowana do
konkretnych formatéw baneréw. Narozniki

Rys. 1 Przycisk dopasowany do baneréw
z przedziatu XS.

SPIS TRESCI

przyciskow sa zaokraglone promieniem 3 px.

Rys. 2 Przycisk dopasowany do baneréw
z przedziatu S.
Rys. 3 Przycisk dopasowany do baneréw
z przedziatu M.
Rys. 4 Przycisk dopasowany do baneréw

z przedziatu L.

W przycisku nalezy umieszczac jednowyrazowe,
a w wyjatkowych przypadkach dwuwyrazowe
teksty. Podstawowe tto przycisku jest w kolorze

cyjanowym, niebieskim oraz czerwonym (rys. 5-7).



2.39.1

Przyktadowe pozycjonowanie dopisku

»Materiat marketingowy"

Rys. 1-4 pokazujq sposoby pozycjonowania
dopisku , Materiat marketingowy" na banerach
internetowych. Okreslone zasady dotycza zarowno

formatéw poziomych, jak i pionowych.

Dopisek wystepuje w dwdch wielkosciach: 10 pt
oraz 12 pt, i moze zajmowac jeden ze wskazanych
naroznikow, uwzgledniajac marginesy i wielkosci
opisane w tabeli 2.3.6 i 2.3.7.

MATERIAL
MARKETINGOWY -
NOWE LINIE

Banery

SPIS TRESCI

MATERIAL

MARKETINGOWY @

Ubezpiecz

dom lub
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 1 Format 300x450 px

Ubezpiecz
mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2 Format 260x450 px

MATERIAL
MARKETINGS

TR
SR
Ubezpiecz dom

lub mieszkanie
w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 3 Format 480x320 px

Ubezpiecz mieszkanie
lub dom w 3 minuty

SPRAWDZ

Rys. 4 Format 700x300 px
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I MATERIAL

MARKETINGOWY @

Teraz ciekawe
hasto reklamowe

SPRAWDZ

Ubezpiecz dom

Rys. 1 Format 970x250 px

lub mieszkanie
w 3 minuty online

SPRAWDZ

Bezpieczny dom

SPRAWDZ

MATERIAL
MARKETINGOWY

Rys. 2 Format 370x 130 px Rys. 4 Format 336 x280 px

5 _ E" Uszkodzony samoché6d?
i _'.___'-. .'- jﬁ; Do 20% znizki na nowe AC!

gt
MATERIAL MA‘RKET‘I‘NW R, SPRAWDZ

Rys. 3 Format 750x 100 px

2.3_9_1 MAT E R IAL Pozycjonowanie dopisku , Materiat marketingowy" <>
Rys. 1-4 pokazujq sposoby pozycjonowania dopisku 2.1.2.5 Materiat marketingowy
MARKETI N GOWY . .Materiat marketingowy” na banerach poziomych.
NOWE LINIE

Dopisek wystepuje w dwdch wielkosciach: 10 pt

Banery

oraz 12 pt, i moze zajmowac jeden ze wskazanych
naroznikéw, uwzgledniajac marginesy i wielkosci
opisane w tabeli 2.3.6.

SPIS TRESCI




MATERIAL
Gi

w

MATERIAL
MARKETINGOWY

Ubezpiecz o e
dom lub Y T . Ubezpiecz

dom lub

mieSZkanie mieszkanie
i ' 3 minut
w 3 minuty Bezpieczny w 3 minuty

remont domu SPRAWDZ

SPRAWDZ SPRAWDZ

Rys. 1 Format 300x450 px Rys. 2 Format 300x 600 px Rys. 3 Format 160x 600 px

2.3.9_1 MAT E R IAL Pozycjonowanie dopisku , Materiat marketingowy" >

Rys. 1-3 pokazujq sposoby pozycjonowania dopisku 2.1.2.5 Materiat marketingowy

MAR KETI N GOWY i .Materiat marketingowy” na banerach pionowych.
NOWE LINIE

Dopisek wystepuje w dwdch wielkosciach: 10 pt

Banery oraz 12 pt, i moze zajmowac jeden ze wskazanych

naroznikéw, uwzgledniajac marginesy i wielkosci

opisane w tabeli 2.3.7.

SPIS TRESCI
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